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11 Mio. Kontakte in 30 min:
Programmatic-Team bucht

Printanzeigen




Das erwartet Euch in opryntad

"4 VIRTUAL MINDS
unserer Masterclass B

@ So funktioniert Zielgruppen-Targeting in Print
mit pryntad

@ So einfach buchst Du Programmatic Print bei
Active Agent - ohne Print-Vorkenntnisse

@ Mit dieser Programmatic Print-Strategie ist pilot fur
ihren Kunden CEWE sehr erfolgreich

@ Antworten auf Eure Fragen



Unser Partner: pilot opryntad
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Top Notch Kundenkreis - Alle
Top 10 Publisher & Top 5
Agenturnetzwerke in
Deutschland

190 Mitarbeiter
an 6 Standorten

Einzigartiger Tech Stack mit
dualer Strategie - Stand Alone
Technologien & Integrierte
Lésungen

Strenge Einhaltung der EU-
Datenschutzbestimmungen
(DSGVO/ ePrivacy / Privacy Shield)

. Hosting in Germany - Drei ISO- |
zertifizierte Datencenter,
Energie aus zu 100%
regenerativen Quellen

VIRTUAL MINDS Y VIRTUAL MINDS

VORSTELLUNG

Spezmhs’r

ur Digital Media Technology

Proud to be a part of Made in Europe

ProSiebenSat.]
ol MediaSE

Ty === BVDW

woew tuev-saar delZert N,




VIRTUAL MINDS

HISTORIE & MEHR

”

Grindung

¥y ADITION

Adserver

Shareholder von

b4 YIELDLAB

SSP

Shareholder von

/N ACTIVE AGENT

DSP

Shareholder von

THE ADEX

DMP & Data
Exchange

EinfOhrung des

K'd VIRTUAL MINDS

Media
Manager

—

2004

2010

2013

2017

2022

+ Grondung der J-force | Joint Venture von ProSiebenSat.1 & RTL Mediengruppe | 2019

Wegweisende Partnerschaft zur gemeinsamen Gestaltung eines effizienten programmatischen Advertising Okosystems - Exklusive DSP: Active Agent
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PROGRAMMATIC MULTICHANNEL: EVOLUTION
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Vor 1 Jahr... da fehlt doch was? opryntad

»Programmatic Print Advertising als grof3e Vision«

DCIEQ---

Online Mobile TV Print Radio Kino




Wir sind pryntad opryntad

»Mit pryntad konnen Advertiser und Agenturen Printwerbung
so wie im Online Marketing buchen«

&) &) &)

plattformbasiert per Targeting 1 zentrale Buchung

nach digitalen Prinzipien und Preis-Gebot und Abwicklung



pryntad Buchungswege opryntad

@ pryntad.com Plattform
Self-/Manged Service

opryntad

@ pryntad via DSP /owered by

Programmatic Print NN |



Warum uberhaupt
Print?

Ein 7 Mrd. € schwerer Werbekanal
mit starken Vorteilen!

opryntad

@ ungeteilte Aufmerksamkeit

(p verlassliches Targeting

@ Cookie-free DSGVO-konform

@ 100% Brand Safety

@ hochste Werbeakzeptanz




opryntad

Wir liefern Euch

tuber 300 Mio. Zielgruppen-Kontakte
in uber 13.000 Printmedien




Das pryntad Inventar opryntad
»Uber 13.000 Printmedien in der pryntad Datenbank«

g
e 3

7.500 5.700 1.800
Zeitschriften Fachzeitschriften Zeitungsausgaben
far vielfaltige far spezifische far den optimalen

3

Zielgruppen B2B Zielgruppen regionalen Zuschnitt



Demografisches
Targeting

Uber Affinititen die richtigen
Titel buchen

“*pryntad

opryntad

z.B. Manner, 20-59 Jahre
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opryntad

z.B. fur pflanzliche Ernédhrung

Contextual
Targeting

SO MACHEN i
PFLANZEN GLUCKLICH |

2=

Auf Basis von Inhaltskompetenzen und IAB L gl S R
Standard : v, '

uber 2 Mio.
Zielgruppen
Kontakte!

“*pryntad




opryntad

z.B. Immobilienmakler

Contextual
Targeting

Fir spezifische B2B Zielgruppen PR
Vi

45 Titel
uber 1 Mio.
Zielgruppen

“*pryntad Kontakte!




opryntad

Zeitungen in "Berlin (Bundesland)": 14 Zeitungen gefunden '

Fitern
Berliner Zeitung
Verkaute Aufsge (Gesamt) Ausgabe: Beriner Zeitung
-
Sectiner Zetung

, ik . Ohne

Verksutte Auflage Ziigeblet)

i i i Streuverlust

Regio Targeting EE RSN in i

L
e richtige

- 10m

zetungen

s : Region

B.Z.
Ausgabe: 8.2

Uber Orte, Regionen, PLZ
Die passenden Tageszeitungen finden

60.682

FUNKE Medien B¢

Ausgabe: Berfiner Morgeng

FUNKE Medien Bertin

BILD
Ausgabe: Deutschiand.Ost;

B.Z. - jetzt Anzeigen mit deinem
Preisvorschlag buchen!
Format auswahlen
E——

Berliner Kurier
Ausgabe: Berkner Kurler (M
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111 Sete
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PROGRAMMATIC PRINT




VIRTUAL MINDS

PROGRAMMATIC PRINT

”

PROGRAMMATIC

PRINT

° Targeting u.a. Pretarget zu Gattung & Zielgruppe

Reporting u.a. reale Kontakte & Magazin- / Zeitschrifteninformationen (z.B. Ausgabe)
a Deal-Typ Programmatic Guaranteed

Inventare  Zeitschriften & Zeitungen (via pryntad)

D Creative PDF-Datei via VAST

Inventar von Vile!

in

epryntad ww|?1

DE

- DACH folgf -




VIRTUAL MINDS sy

PROGRAMMATIC PRINT

Definition von Kampagnen-Zeitraum, Zielgruppe, Budget und Titeln mit pryntad

IN 3 SCHRITTEN o
ZUR PROGRAMMATIC

P R l NT KAMPAGN E H Anlieferung des Druck-PDFs bei pryntad

Buchung Uber die Active Agent DSP (5 Schritte)

—— Kontaktbasierte Auslieferung in der DSP

—» Reporting via DSP (Self-Service)

=  Agentur = Plaftform . Line ltfem L] Impressions.
+ G RA N U LA R ES . Qgsgiﬁsrellﬁ) . E)SePol : g’:g‘cjiﬁ': ID : Elssftfgl;lv\edlenkosfen
REPORTING s e e,

= [Insertion Order ID =  Gewonnene Gebote = Datum



ACTIVE AGENT "4 VIRTUAL MINDS

PROGRAMMATIC PRINT

Neuen Deal erstellen

IN 5 SCHRITTEN

LUR PROGRAMMATIC
PRINT BUCHUNG




ACTIVE AGENT "4 VIRTUAL MINDS

PROGRAMMATIC PRINT

Advertiser anlegen

IN 5 SCHRITTEN B

LUR PROGRAMMATIC
PRINT BUCHUNG




ACTIVE AGENT "4 VIRTUAL MINDS

PROGRAMMATIC PRINT

Insertion Order anlegen

IN 5 SCHRITTEN

LUR PROGRAMMATIC
PRINT BUCHUNG




//A ACTIVE AGENT "4 VIRTUAL MINDS

PROGRAMMATIC PRINT

Line ltem anlegen und Deal verknupfen

IN 5 SCHRITTEN B

LUR PROGRAMMATIC
PRINT BUCHUNG

v

I Digital Out Of Home / prog. Cinema -

len Sie einen Typ fur Ihr Line item aus.

zur von
Cinema fiir eine. innerhalb von

in One-2-Many Mit Digital Out Of Home (DOOH) fiir eine g in der oder mit

Budget

Im DOOH/ Cinema Umfeld sind die Impressions die durch die SSP b pro (= Kontakte).
Blatstiategie *
Max.CPM * Max Price M
Bestimmen Sie den maximalen CPA Wahlen Sie eine Bietstrategie aus.
Tagesbudget * I Gesamtbudget * |
Bestimmen sie das Tagesbudget Bestimmen Sie das Gesambudget

= Deals -
= 6194560 - Vb x pyrisd Qa (2]
§ . M
von heitich. Im Regs

Publishers und zur

i

9 9
Absechnung einzeiner Kampagnan genutzt

Hinwels:
Optional Deal \ Bel COM, der




ACTIVE AGENT "4 VIRTUAL MINDS

PROGRAMMATIC PRINT

Creative anlegen

IN 5 SCHRITTEN o

LUR PROGRAMMATIC
PRINT BUCHUNG

SSL-fahig

TCF Konformitit O Nicht definiert

*ﬁﬁi
int V2 327x120
FERTIG! —
O
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User-Segmente

dochPlayerWidth=327 and doohPlayerHeight=12@




VIRTUAL MINDS sy

PROGRAMMATIC PRINT

GEPLANTE WEITERENTWICKLUNGEN

Private Auction

>
]

@ DSP-Targeting (z.B. Wetter)

E Printspezifisches Reporting
PROGRAMMATIC

Inventardaten in der DSP

PRINT

DPS-seitiges Werbemittelhosting

(o




opryntad

Programmatic Print

Advertising
is real




Internationaler First Mover Case opryntad

»CEWE bucht Programmatic Print im wichtigsten Quartal des Jahres«

1

ACTIVE AGENT

ETs: 27.10.-07.12.

8 G+ Titel aus
Printplanung mit 47
Frequenzen

h AdAlliance




Molerlsch

Die Kampagne

»Nationale Branding Kampagne zum Weihnachtsgeschaft«

— Awareness in der umsatzstarksten Zeit des Jahres

— Teil der klassischen Jahreskampagne

— Eingebettet in breiten Brand-Mediamix in TV, Display & Social
— Laufzeit: Okt - Dez

— Abwicklung als Programmatic Guaranteed Deal
— Gebucht Uber Programmatic Unit der pilot

— DSP: Active Agent




Die Umfelder in Printmedien opryntad

»8 programmatisch gebuchte Titel bei der Ad Alliance«

i ZETICHNPT ot 115, O5ER KL 6L0CK UND.DAS EINPACHE LEBEN

I g f;gqe.ﬁ
L STYLE GU IDE« uns ‘nen

. A e
o geht's! T Ast siomeuen

Landly\s} IRGE v Hohe Qualitit

J"!  -; v' Verlassliche Zielgruppen-
A iR Kontakte

v" Hohe Kontakt-Intensitat

29



Warum Programmatic Print? opryntad

»Grunde flr den ersten Testcase bei pilot und CEWE«

C

— Technologie Testing & Learnings

— Programmatic Print als Teil der Vision
zur silofreien Kampagnenplanung fur
maximalen Effizienzgewinn

ccwe

Digitaler Vorreiter sein
Innovationen aktiv mitgestalten

Erfahrungen sammeln und
Chancen ausloten



opryntad

,Ohne Berucksichtigung des
initialen

Setup-Aufwandes
liegt die Abwicklung ,
bei unter 30 Minuten” Nina Schwabe, pilot

HH




Key Take Aways opryntad

»Jetzt kann Dein Programmatic Team Targeting mit Print-Kampagnen«

9, 2) 3)

Print schafft Wert Effiziente Buchung Einfach starten

Pushe den Upper-Funnel Mit wenigen Klicks Uber Teste Print-Targeting

mit Print fUr bessere Print viele Millionen ZG- einfach dank Support v.
Kampagnen KPIs Kontakte buchen pryntad und Virtual Minds



Jetzt brandneu:

Zielgruppen-Channel zu festen TKP's*,
z.B.

* Frauen 40+
« Manner

« Kochen & Genuss

*zeitlich befristet bis 31.8.23
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\ @

Lisa Klang
l.Lklang@pilot.de

Anja Visscher
anja@pryntad.com

Stefan B. Miuller
stefan.b.mueller@virtualminds.com
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