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mit spezieller Zielgruppe
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Care Economy

Spezielle Eigenheiten
unserer Zielgruppe

Wir haben spezielle Herausforderungen, da wir entlang der
User-Journey mit verschiedenen Zielgruppen Uber unsere
Dienstleistungen gleichzeitig aufklaren und werben mussen,

welches durch Vorgaben der GKV beeinflusst wird.

@ Dienstleistungsnutzer®in

Angehorige
Spitzenverband

Pflegekassen/GKV



Effiziente Reichweite

ePaper-Kampagne
mit klaren KPIs &

neuem Vergutungsmodell

Um sowohl Angehorige als auch Pflegebeddrftige zu erreichen,

haben wirim September 2022 auf ein neuartiges
Kampagnenmodell von Score Media zurlickgegriffen, bei
welchem auf eine erhohte Durchlese-Quote optimiert und pro

Aufruf des ePapers abgerechnet.

https://score-media.de/
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40 %

der Leser*innen erinnern sich an
die digitale libify-Beilage.

Bei Leser*innen mit
pflegebedurftigen Angehdrigen,
oder denen das Thema Sorge
bereitet, sind es 47 %.

36 % gibt an, die Beilage
vollstandig gelesen zu haben.
Insgesamt wurde sie von 76 % als
sehr positiv bewertet.

Insbesondere die Verstandlichkeit
der Themen sowie der Inhalte
selbst gefallen den befragten

Leser*innen.

87 %

der Leser*innen mit
Werbeerinnerung halten
die Produkte von libify
fir vertrauenswirdig.

37%

planen sich oderihren
Angehorigen ein
Hausnotrufprodukt
anzuschaffen.

Kampagnen-
einblick

Durch die ePaper-Beilage konnten wir unsere
Zielgruppe von Nutzer*innen und Angehaorigen direkt in
einer lean-back Situation erreichen und nachweislich

Awareness flr uns umgebende Pflegethemen schaffen.

Die Kampagne erlaubte uns, lokale Platzierungen
zentral einzukaufen und abzurechnen. Gleichzeitig
wurde von Score Media gebietslbergreifend optimiert
und uns dadurch ermoglicht effizient an Nutzer ohne

direkte Affinitat heranzutreten.
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Weitere Ausgaben

Donnerstag, 08.09.2022

“ET @ DER TAGESSPIEGEL®
TICKET = DRIGshicig

Mittwoch, 07.09.2022

MERKLISTE

UBERSICHT MEINE AUSGABEN

Effiziente Reichweite

Mehr
Informationen?

Einen Uberblick unserer Begleitforschung finden Sie in der
aktuellen Ausgabe von “Mehrwerte. EinBLICK in die regionale

Tageszeitung”.




. SEO
SEO/Content Marketing

Immer wieder an die Hand nehmen

G oogle D iscove r Suchalgorithmen und Suchvolumen sind

im standigen Wandel, daher ist es wichtig

bestandig alle SEO-Aktivitdten auf Basis
Durch unseren besonderen Fokus, Kontaktpunkte besser zu verstehen

ihrer Performance anzupassen und zu
und ihnen durch die komplexen Moglichkeiten der hauslichen Pflege

zu helfen, setzen wir seit 2020 gezielt auf eine besonders breite SO
Ansprache mit Hilfe unserer SEO- und Content Marketing-Aktivititen. Content Marketing

Im letzten Monat haben wir es dadurch erneut auf die Google Inhalte nicht eindimensional aufbauen
Discover-Seite geschafft, mit zuvor nicht vergleichbarem Erfolg. Damit Content auch die passende

Performance je KPI aufzeigt, ist es

wichtig, Inhalte in moglichst

Total clicks Total impressions [ Average CTR

89.3K 649K 13.8%

mannigfaltigen Darreichungen zu testen.

Clicks Impressions
30K 225K

Qualifizierung

20K 150K

Hoherer Wert durch Verstdndnis

Performance von Aktivitaten nicht nur

durch Sales-KPI bemessen, sondern
01/29/23 1/30/23 1/31/23 2/1/23 2/2/23 2/3/23 ’2/4/‘230

auch an der Anreicherung der Daten

bewerten.




SEO/Content Marketing

Unsere Ziele

Ganzheitliche Begleitung durch die Wirren aller Themen bezlglich der

hduslichen Pflege, um eine Entlastung durch unsere Dienstleistungen

messbar zu machen.

Verstandnis fir samtliche Herausforderungen der selbstgestalteten
Pflege aufbauen, um Impulse in unsere Weiterentwicklung einflielsen

zu lassen und langfristig die deutsche Pflege-Infrastruktur zu

entlasten.



Vernetzen? - Immer gern.

Kontaktdaten

000

Stefan Sebastian Dietzel

CMO - Libify Technologies GmbH

Stefan.Dietzel@libify.com

https://www.linkedin.com/in/ssdmunich/




