REWE Digital Signage

Von der Werbewirkung im unmittelbaren

Kaufumfeld profitieren JETZT

PROBIEREN
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Bombay Bramble
Kampagne auf ; \ | 3K .
innovativen REWE " A
Digitalen Stelen gewinnt ¥ bzl 7 ‘
Media Award

@ Speziell im Zuge der Neueinfihrung
unseres ,,Bombay Bramble“ haben wir

uns fir diesen aufmerksamkeitsstarken N lldee
Kanal entschieden — bekanntlich mit W[ﬂ N N E m%

Erfolg. Ich freue mich, dass wir ge- \PEVTSEHER OND & Retve Grog
meinsam mit REWE und OMD Germany A V3
die beste Retail Media-Kampagne

Deutschlands umsetzen konnten.

— DENNIS PRUSER, BRAND MANAGER
BACARDI DEUTSCHLAND

R EWE 1Basis: 4 KW in Betrachtung aus 6 KW Kampagnenzeitraum, beworbene NAN: Bombay Bramble, 2 Payback Kundendaten &
[ |

beworbene NAN, Anteil Neukunden in Kampagnenzeitraum, 3 Marktanteilssteigerung nach Umsatz (Entwicklung vs. Vorzeitraum)
GROUP



Wir werden das Netz weiter sukzessiv aufbauen

~3.000

Sukzessiver weiterer Aufbau in 2023

Jedes Netz deckt 500 REWE Markte
ab bei nationaler Abdeckung

JETZT PROBIER

Nuii
Pro Netz erreichen Werbetreibende ca.
5,6 Mio. Kontakte™

Flexible Buchung von einem, zwei oder
gleich allen Netzen
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* Kontakte angegeben in Brutto-Werbetragerkontakten
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nser USP: Reporting mit Media-,

bsatz- und Shopper-Insights

@Edia KPls Leistung
ufpg., ! s"’/ert
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3. KAMPAGNENSPEZIFISCHE AUSWERTUNG

Inner rer Kampagne wurde Ihr Spot insgesamt 9.794.093 Mal ausgespielt. Nachfolgend finden Sie die

ahl der Ausspielungen auf Wochen- 15- und Markiforma

Wochen = Regionen  Marktformate  Motive
Kalenderwochen Anzahl Ausspielungen
& 2020/w 4591.383
& 2000w 5202710
4. MARKTSPEZIFISCHE AUSWERTUNG

ausgespielt. Nachfolgend fi
nd Marktformatebene
Regionen  Marktformate

Kalenderwoehen Anzahl Markte
& 2022/w3s 498
& 2022/w3s 495
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5. ABVERKAUFSENTWICKLUNG
5.1 ANZAHL BONS

Bonz
deren Vergleichsware

Die aus:

hen sich auf die im Reg
uppe und die jewe

eri

iesen. Der Vo

Anzahl Bons (MW pro KW)

Warengruppe* Zeitraum Betrachtete Warengruppe  Alle belegten
Artikel Markte
Milchgetranke V-Mwst Vorzeitraum 17.666,7 1124318

Milchgetranke V-Mwst Kampagne 26.146.8 1108195

Milchgetranke V-Mwst Nachzeitraum 219068 1136068

ie Bruttoreichweite entspricht der geschatzten Anzahl der Kunden, ¢

hrend der Kampagne e
sich durch die Multiplikation der Anzahl Kassenbons mit dem Faktor 1.2

Der schattie

Datenpunkt
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Kalenderwochen

Kampagnenzeitraum
o Durchschnitt der Kampagnanartikel

hopper Insights
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6. KUNDENZUWACHS end

KW34) bei 14.76
Die Kundenen
agnenerfolg heral
Grundlage der Betrachtung bild

wicklung in der betre
en werden und
alternative wert n die PAYBACK

Kundendaten

Zeitraum Kundenanteil in der
Warengruppe

\ traum

Kampagnenzeitraum

"‘Kur\(lenzuwa(hs in der Warengruppe: + 34,74%

nchmark herangezogen. Das

nt. Der Abs

r Kauferschaft der b eten Artikel im
er Betrachtung bilden die PAYBACK Kundendaten der REWE
teilung der versch

Ausgewiesen wird die p Kundensegme:

7.1 KUNDENSTATUS

r Kun

7 an. ob
standskunden sind Kunden, die 1

eigt Ih

h um Neukunden cder bestehende Kaufer Inrer Produkte handelt

s einen der betrachteten Art
m Kampagnenzeitraum minde:
vor der Kampagne mindesten

&in Jahr vor der Kampag|
d rai n
betrachteten Artikel

0% 20% 0% 50%

7.2 PREISSENSIBILITAT MIT BENCHMARK

Mit der Preissensibilitat:

gmentierung erhalten Sie einen Uberblick dar
ntiert die PAYBACK Haushalte Ihrer Produkte sind. Dabei wird ausschlie®lich der Prei
kaufen, ksichtigt. Hier w

um die P

e preissensibel oder

qualitatsori




Eyetracking zeigt:
Kontaktdauer mit
Content ist kurz

Mafo Institut Eye Square

GGGGG

~2 sek

@ Betrachtungsdauer derer,
die es gesehen haben




Daher wichtig:
Klarheit schaffen!

Message bzw. Brand muss in einem Augenblick
erkennbar sein.

= Wenig Text

=  Marke im Vordergrund

Klarheit verbessern fiir mehr Aufmerksamkeit
(Text, Farben, Objektanordnung), z.B. durch

= Farbgebung und Kontrast
=  Grolle und Zentrierung

=  Wiedererkennung und Erinnerung der
Marke durch relevanten Call-to-Action

GGGGG

FINDE UNS
IM SCHOKOREGAI.




What'‘s next? — REWE Digital Signage goes Programmatic!

1 Geobasierte Targetinglogiken wie REWE Regionen, Stiddte/ PLZ, Bundeslander, Filialen, bestimmte Marktcluster (REWE Center, REWE Klein) , 2 AVn unter Nutzung von Studiendaten bzw. externen Daten.
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NEWS 3 REWE startet fiir die Digitale Stele noch in 2023 mit
—=/\> programmatischer Vermarktung!
N—

— Rl

* Inventare werden
programmatisch verfiigbar
gemacht

* PR-Offensive bei
Agenturen und DSPs

Individuelle Reichweiten
pro Markt inkl.
Inventaraufnahme in POS
Reichweiten Studien

Nutzung von REWE
Stammdaten fiir
Targetings?

I —

Nutzung von REWE 1st
party data bzw. Ziel-
gruppen Targeting (u.a.
demografische Merkmale,
Interessen, Marken-
affinitat, Kaufkraft)?

Nutzung von Echtzeitdaten
fiir Targetings (DCO
Kampagnen)




Vielen Dank.

Sven Angel
Lead Sales Management
REWE Customer Insights & Media

@ retailmedia@rewe-group.com

-retailmedia.de
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https://www.rewe-group-retailmedia.de/
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