Ein detaillierter Einblick in
die vielfaltigste TV-
Audience
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Die global grof3te, unabhangige Sell-  _L_ Die Video Advertising Platform,
Side Platform welche TV, OTT und OLV vereint
Wir helfen Kaufern und Verkaufern ;SpringServe

Uber jeden Kanal und Format hinweg
Die fiihrende Technologie fir

CTV Adserving

Zusammen sind wir die unabhangige
Alternative zu den ‘Industry Giants'.



Ein holistisches Bild der Streaming-Landschaft fir Advertiser
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FOR EVERYONE

AN IN-DEPTH LOOK AT EUROPEAN CONNECTED TV VIEWERSHIP



Der Media Rating Council
definiert CTV so:

— Die Ubertragung digitaler
Videoinhalte auf
Fernsehbildschirmen Uber Gerate
mit Internetanschluss (oder eine
in das TV-Gerat integrierte
Funktion)







Mehr als 7 von 10 deutschen Haushalten nutzen eine
Mischung aus CTV & traditionellem Fernsehen

Fernsehgewohnheiten (Anteil der Typen)—Nach Land
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Steigender TV-Konsum

CTV  Traditionelles TV

— Der Konsum von CTV
nahm wahrend der 539,
Pandemie starker zu als
beim traditionellen TV

— Traditionelles TV stieg
von Januar 2020 bis Mai
2021um 14% und CTV
um 53%* 14%

Gestiegene Nutzung in %

*Source: Samsun, g Ads



Nutzen einen werbe-
unterstutzten Service

Haben 2 oder mehr
solcher Dienste







— Die CTV-Audience bildet
Altersgruppen in
Deutschland deutlicher ab

— Mittleres Alter: 45
> CTV: 39
> Traditionelles TV: 56

— Traditionelles TV fallt bei
den 18-40-Jahrigen
deutlich zuruck (Gen Z und
Millennials)

Jede Altersgruppe schaut CTV
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GenZ (Age 16-24)  Millenials (Age 25-34) GenX (Age 35-54) Boomer (Age 55+)

CTV = Traditional - Total population

Age by viewing type (%)



— Smart TVs kurbeln die
CTV-Nutzung an

— 81% der CTV-Haushalte
besitzen ein Smart TV

> 35% haben zwei oder
mehr davon

— 42% der traditionellen
TV-Zuschauer nutzen
ein Smart TV

CTV-Haushalte nutzen haufiger
verschiedene Gerate

CTV Traditionelles Fernsehen
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Devices used by German households (%)
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64%

Laptop

53%
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Spielekonsole



der CTV-Zuschauer haben Kinder
im Haushalt (gegenUber 26% beim
traditionellen Fernsehen)

der Haushalte mit Kindern werden
Uber CTV erreicht




der kaufentscheidenden Personen

der Gamer

der nicht-muttersprachigen Bevolkerung

der Menschen, die eine Reise planen






CTV-Zuschauer teilen eher CTV-Zuschauer sind

Informationen im Tausch aufmerksamer fur gezielte
gegen relevante Werbung als Werbung als das Publikum des
das Publikum des traditionellen traditionellen Fernsehens

Fernsehens



CTV-Zuschauer kaufen
mit dreifach héherer
Wahrscheinlichkeit

ein Produkt, nachdem
sie eine entsprechende
Fernsehwerbung
gesehen haben.
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Herzlichen Dank!
Weitere Informationen bei:
buyer-ne@magnite.com
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