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Datenschutz und das 
Addressability Portfolio
Die Zukunft von Programmatic in Deutschland 
navigieren
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Es gibt einen globalen Trend, Verbrauchern 
mehr Kontrolle über ihre Daten zu geben
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Frühe Geschichte: 
Cookies und 
Regulierung

Regulierung 
Übersicht

Übersicht über 
Plattform-

beschränkungen

Die Zukunft: Third-
Party-Cookies 

ersetzen

Ausblick



„Frühe“ Geschichte:
Cookies und Regulierung
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Cookies und Regulierung



Der Cookie wurde 1994 erfunden; 
Die Anwendung in der Werbung erfolgte bald
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0
1

Erfunden vom 23-jährigen Netscape-Ingenieur 
Lou Montulli 

Cookies ermöglichen es Websites, sich an 
Benutzereinstellungen zu erinnern

Nicht zu Werbezwecken bestimmt

0
2

DoubleClick leistet Pionierarbeit bei der 
Verwendung von Third-Party-Cookies für die 
Werbung

Google erwirbt DoubleClick im Jahr 2008

Quelle: qz.com

Alte Geschichte:  
Cookies und Regulierung

1994 Ende der 90er



Fragen zum 
Datenschutz im 
Internet
Dieser Artikel auf der Titelseite 
aus dem Jahr 2001 liest sich, als 
könnte er heute geschrieben 
worden sein:

• 67 % der US-Verbraucher 
geben an, dass der Online-
Datenschutz ein Problem 
darstellt

• Mehrere Datenschutzgesetze 
werden geprüft....
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Alte Geschichte:  
Cookies und Regulierung



Nach einer langsamen 
Reaktion handeln 
Regulierungsbehörden 
und Plattformbetreiber
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Alte Geschichte:  
Cookies und Regulierung



Regulierung 
Übersicht
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Regulierung 
Übersicht
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2018 EMEA
DSGVO startet

2020 US
CCPA startet

2021
Kanada - National
Gesetzentwurf C-11 
blockiert

Kanada - Quebec
Gesetzentwurf C-64 
verabschiedet

???? Weltweit
Mögliche Einführung neuer 
Gesetzesvorlagen?

2022 Belgische DPA TCF-
Entscheidung

Regulierung 
Übersicht



Auswirkungen der DSGVO-Zustimmung

85%
im April 2021

72,4%
im Oktober 2021
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Regulierung 
Übersicht

Quelle: Didomi

Französische
Zustimmungsraten

Selbst in Ländern mit strenger Auslegung der DSGVO sind die Zustimmungsraten hoch



Cookie 
Walls und 
Pay Walls
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Übersicht

Auswirkungen der DSGVO-Zustimmung



Auswirkungen der Regulierung auf Programmatic heute
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Moderat

Regulierung 
Übersicht



Übersicht über 
Plattformbeschränkungen

13

D
a
s
 
A
d
d
r
e
s
s
a
b
i
l
i
t
y
 
P
o
r
t
f
o
l
i
o

Übersicht über 
Plattformbeschränkungen



Beschränkungen durch Plattformen 
übertreffen die der Regulierungsbehörden Einschränkungen für 

Gerätebesitzer:

Apple/Safari
ITP 2.0

Firefox
ETP

2018

Apple/Safari
ITP 2.1 - 2.3

2019

Google/
Chrome
Ankündigung der 
Abschaffung von 3P-
Cookies

2020

Apple/iOS
IDFA-Opt-In

APRIL 2021

Google/
Chrome
Verschiebt die 
Abschaffung von 3P-
Cookies bis 2023

JUNI 2021
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Plattformbeschränkungen



Auswirkungen des IDFA Opt-In:
Eine Premium für Identität
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Geringere 
Verfügbarkeit 
von IDFA

Aber ein sinnvolles Opt-in 
für Verbraucher -

40%
von iOS bid requests

Übersicht über 
Plattformbeschränkungen

$0.76

$1.73

$0.98

$2.21

$0.00

$0.50

$1.00

$1.50

$2.00

$2.50

Vor 
März

Nach 
August

Index Exchange 
Requests
mit IDFA

+ $ 0,48 
TKP-Anstieg

Index Exchange 
Requests
ohne IDFA

+ $ 0,22 
TKP-Anstieg

Vor 
März

Nach 
August



Wettbewerb um 
die Privatsphäre
Plattformen orientieren 
sich an der Nachfrage der 
Verbraucher 
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Plattformbeschränkungen



Auswirkung der Plattformbeschränkungen auf Programmatic heute:
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Hoch

Die Zukunft: Third-Party-
Cookies ersetzen



Die Zukunft

Third-Party-
Cookies 
ersetzen
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Die Zukunft: Third-Party-
Cookies ersetzen



Authentifizierte und nicht-authentifizierte Zielgruppen D
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Melden sich Ihre Kunden an 
und stimmen zu? 

Das ist die entscheidende Frage.



Werbetreibende benötigen ein Addressability Portfolio, um 
authentifizierte und nicht-authentifizierte Zielgruppen zu erreichen.
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Die Zukunft: Third-Party-
Cookies ersetzen

AUTHENTIFIZIERTE 
ZIELGRUPPEN

0
1

Authenticated 
Universal IDs

• Personenebene
• E-Mail-Adresse / 

Anmeldung
• Genehmigt

Inferred
Universal IDs

Wahrscheinlich
• Geräteebene
• Genehmigt

Site-Level
• Genehmigt

0
2

NICHT AUTHENTIFIZIERTE 
ZIELGRUPPEN

Publisher First-Party-
Daten

• Erweitert 
kontextbezogen

• Seller-Definierte 
Zielgruppen

• Publisher-IDs

• Clean Rooms

0
4

0
3

Google Privacy Sandbox

Topics API

FLEDGE und andere 
Vorschläge



Ausblick
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Um Zielgruppen ohne 
Cookies zu erreichen, 
ist ein Addressability
Portfolio erforderlich 01

Möglichkeit der Einführung 
neuer regionaler 
Gesetze

02
Die größte Auswirkung wird von 
den Plattformbeschränkungen 
erwartet

03 Jetzt vorbereiten
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Herzlichen Dank!
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