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Wie steht es um den Markt fur
Connected TV Werbung?
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Die heutige CTV-Landschaft

2

Steigende CTV-Nutzung
in Devutschland

3

Wachsende Akzeptanz von
werbefinanzierten Modellen
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sl

Wachsender Werbemarkt
fur Connected TV

60%

der deutschen Haushalte
haben Zugang zu mindestens
einem CTV-Gerdat

32%

konsumieren mehrmals pro
Woche CTV-Inhalte

D3

kostenfreie Apps werden
bereits jetzt von den CTV
Nufzern verwendet

32%

praferieren kostenfreien Zugang
zu werbefinanziertem Content

369%

globales CTV-Wachstum auf
Xandr Monetize

49%

der Agentur-Entscheider erhdhen
CTV-Budgets im Jahr 2022
(vgl. Lineares TV +24%)

Sources: (1) IAB Europe, Attitudes to Digital Video
Advertising Report 2020,
(2) Xandr CTV Advertising Canvas 2021
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Die heutige CTV-Landschaft sxandr

CTV kombiniert das
, Indem es
und
von linearem TV mit der
des Digitalen kombiniert
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Die heutige CTV-Landschaft @xandr

Aber:

Der Marktplatz tur CTV 1st
fragmentiert, intransparent
und kaum mess- oder planbar
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Der unvollstindige Marktplatz fiir programmatic CTV sxandr

01 02 03

Der Markt fur Connected TV Es fehlen Ubergreifende Es herrscht ein mangelndes
Inventare ist hochgradig Standards fUr Identifier, Verstandnis fur das Okosystem
fragmentiert und Kategorisierung von Content, innerhalb der kundennahen
nicht standardisiert. ACR und Nuftzerreichweiten. Agentur-Units.

Vermarkter A
Media Agentur A

TV-Hersteller Produkte werden Erstellung von brand-

A g Vermarkter B fragmentiert Uber safen, gunstigen,
9 verschiedene SSPs/ skalierbaren Premium-

Vit Deien DSPs angeboten— CTV Produkten in Brands mit

und Content Vermarkter C os findet keine Media Agentur B sinermn hocharadi (C-)v
zur weiteren gradig Budgets

Ubergreifende infransparenten Markt
Vermarktung.

Vermarkter D Standardisierung staft. Uber interne Silos und
Markte hinweg.

Media Agentur C
Vermarkter E

Sources: (1) IAB Europe, Attitudes to Digital Video
Advertising Report 2020,
(2) Xandr CTV Advertising Canvas 2021
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Alle Marktteilnehmer
sind zugleich Gestalter
und Konkurrenten 1m

CTV-Marktplatz
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Agenturen haben Agenturen

den TV-Demand, haben Zugriff
die primére Quelle auf CTV-Supply”
von CTV-Budgets

*wenn sie eigene Marktplatze schaffen
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Agency
CTV Desk

Technologie

Harmonisierung
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Momentum

Agentur nutzt einen
globalen Ad Tech
Anbieter, um Inventare
und Daten zu
aggregieren und
Kampagnen
auszusteuern

Agency CTV Desk
erstellt global ein

koharentes Produkt,

welches relevante
Datenquellen und -
signale (Geo, ACR,
ID, Content) sowie
Inventare,
Messbarkeit und
Planung
harmonisiert und
damit skalierbar
macht

Harmonisierung
erzeugt
Anpassungsdruck in
der Branche —

Supply follows Demand
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Demand more
successful demand
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Walled Garden

CTV—Supply ist. 779,
inkompatibel mit SErdeuiieien
entstehenden, Somen o o
skalierbaren Dosysiem ver
Marktplatzkonzepten
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Der Autbau eines
CTV- Agency-Marktplatzes
1St
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Die 3 haufigsten Fehler
beim CTV-Einkauf

Und wie man diese vermeidet
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Eine Supply-Stra
fiir Connected T
wird vernachlassigt
oder fehlt ganzlich!



Die 3 haufigsten Fehler beim CTV-Einkauf

Fehler 1: Supply-Strategie wird vernachldssigt/existiert nicht

Warum ist das ein Problem?

Bei der Aktivierung hdngen die Optionen von
der gewdhlten Supply-Strategie ab

1P-Daten der Publisher (z.B. CRM-Daten)
gibt es oft nur auf Verhandlungsbasis

Premium-CTV-Inventar ist knapp und
fragmentierte Publisher-Landschaft
erschwert Ubergreifende
Einkaufsstrategien
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Wozu raten wir?

Zundchst: Festlegung strategischer Ziele
und PrioritGten

Welches Inventar & welche Daten werden
zur Umsetzung bendtigt?

Saulen des Agency Marketplaces wahlen:
« Curation

* Programmatic Guaranteed

« Private Marketplaces

« Direkfintegrationen



Die 3 haufigsten Fehler beim CTV-Einkauf

Und wie man diese vermeidet

Fehler 2:
Die Besonderheiten
von Connected TV 1m
Vergleich zu anderen
programmatischen
Formaten werden
missachtet!

axandr



Die 3 haufigsten Fehler beim CTV-Einkauf

Fehler 2: Besonderheiten von CTV werden missachtet

20

Warum ist das ein Problem?

Die Wirkung, Messbarkeit und KPIs von
CTV-Werbung unterscheiden sich stark
von anderen digitalen Formaten.

Rein programmatische Agentur-Teams
verfugen alleine nicht Uber das ndtige
Know-How, dasselbe gilt fUr reine TV-Units.

Die CTV-Technolgie entwickelt sich weiterhin
rasant. Es besteht die Gefahr, den Anschluss
ZuU verlieren.
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Wozu raten wir?

Unterschiede sowohl zu TV als auch zu
anderen digitalen Formaten verlangen nach
CTV-spezifischen Produkien.

Best of Two Worlds: das Wissen von TV-Plannern
mit dem Know-How der programmatischen
Teams kombinieren und gemeinsam lernen.

Eine neue, intensivere Form der Kollaboration
mit Tech-Plattformen und anderen
Marktteilnehmern sollte angestrebt werden.




Die 3 haufigsten Fehler beim CTV-Einkauf

Fehler 3:

Die Auswahl eines
fir Connected TV
sub-optimalen
Tech-Partners!




Die 3 haufigsten Fehler beim CTV-Einkauf
Fehler 3: Sub-optimaler Tech-Partner fur CTV
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Warum ist das
ein Problem?

Woran kann man einen
CTV-First-Anbieter erkennen?

 CTV-enabled Omnichannel-
Plattformen bieten nicht
denselben Funktionsumfang
wie CTV-first-Anbieter.

* Unausgegorene Technologie
verzogert Projekte und
frustriert Stakeholder.

* Im schlimmsten Fall sind geplante
Produkte nicht abbildbar.

Die folgenden Aspekte sollten bei
der Wahl eines Tech-Partners:
berucksichtigt werden:

1. Marktplatz for
CTV-Supply.

2. Data & Insights.

3. Technologie zum Einkauf
von CTV.
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Woran erkenne ich einen CTV-First-Anbieter? sxandr

Marktplatz fiir CTV-Supply

Direkter Zugang zu Flexible Bereitstellung von Verfugbarkeit
samtlichem relevanten Integrationsmaglichkeiten  vorkuratierten CTV-Deals relevanter Inventare
CTV-Premium-Supply. fUr zusatzlichen ohne Aufpreis. via Programmatic

(Partner-)Supply. Guaranteed.
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Woran erkenne ich einen CTV-First-Anbieter? wxandr

Onboarding, Aktivierung und Reporting
CTV-sperzifischer Identifier (z.B. IFA).

<!

Video Content Metadaten fUr standartisiertes
und Publisher-Ubergreifendes kontextuelles

Data & Targeting & Reporting.
Insights

<l

Barrierefreier Zugang zu Log-Level-Daten fur
maximale Transparenz auf Impression-Level.

<l

Cross-Device Attribution.

<!
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Woran erkenne ich einen CTV

Techﬁologie

zum Einkauf voll

ConnecteddBY
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BerUcksichtigt die
Budgetsteuverung

und das Forecasting
der DSP das
Sehverhalten der
CTV-Konsumenten?

Wie wurde das

Pacing und Frequency
Capping fur den
CTV-Einkauf optimiert?



Gehort die Zukunft von
Connected TV den Agenturen?
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Deshalb kann die Zukunft von Connected TV den Agenturen gehoren sxandr

Agenturen sind bei der Gestaltung des programmatischen CTV-Marktplatzes
im Fahrersitz.

Strategisches Umfeld

Der richtige Techpartner ermoglicht die nahtlose Integration von Supply,

AUS E IO UE Datenpunkten und Demand—weltweit skalierbar.

Operative
Umsetzung

Ganzheitliche, agenturtbergreifende Ansdtze und Aufbrechen von internen
Silos ist der SchlUssel zum (CTV-)Erfolg.

27
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Thank You
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