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Rockstar ROAS!
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Kampagnen
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Key Facts

Spezialisten fur Amazon
Marketing & Retail-Media Erfolg

30+ Experten & Entwickler
International agierend (US, EU-8)

100+ Mio. EUR erzielter
Kampagnenumsatz/Jahr

Hamburg & Pune (Indien)

Leistungen

Advertising

|

Internationalisierung Marketing Technologie
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buyQ® - Amazon Marketing Technology

Profile: CLP (DE)

Organic based bidding
Flexible Day Parting
Extensive KPIs

Management Chart
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Auszug unserer Kundenreferenzen
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Darum geht's

11x mehr Reichweite als SPA allein

Kundenprofile uber 1.000+
Merkmalsklassen erreichbar

Extrem genaues Targeting &
Steuerung moglich

Vielfaltige Werbeformate

primeUp
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22 Hebel & tausende von Entscheidungen

Beliebige Kreation, incl. DEA, REC, Image, Video, 3rd Party Ads 4 fixe Formate (SPA, SB, SBV, SDA)

Abrechnung auf TKP Basis

Abrechnung auf CPC (bzw. viewable TKP Basis)

Standard Conversion Tracking

Individuelles Conversion Tracking
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22 Hebel & tausende von Entscheidungen

Beliebige Kreation, incl. DEA, REC, Image, Video, 3rd Party Ads 4 fixe Formate (SPA, SB, SBV, SDA)

Abrechnung auf TKP Basis

Abrechnung auf CPC (bzw. viewable TKP Basis)

Standard Conversion Tracking

Individuelles Conversion Tracking

Targeting nach Categories, Keywords, ASINs, Amazon Audiences
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22 Hebel & tausende von Entscheidungen

DSP Kampagnen PPC/Ad Console Kampagnen
Beliebige Kreation, incl. DEA, REC, Image, Video, 3rd Party Ads 4 fixe Formate (SPA, SB, SBV, SDA)
Abrechnung auf TKP Basis Abrechnung auf CPC (bzw. viewable TKP Basis)

Individuelles Conversion Tracking Standard Conversion Tracking

Targeting, Reporting & Optimierung zusatzlich nach: Targeting nach Categories, Keywords, ASINs, Amazon Audiences

Extra Audiences, z.B. Demografie... Site Language
Advertiser Audiences Device Types
Look-Alike Audiences Betriebssystemen

3rd Party Audiences Locations

Frequency Caps Dayparts

Viewability Creative Sizes

Supply Sources

Domains + Audience Insights

Apps + Post-Click/Post-View Reporting

primeUp 10
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1. Erfolg korrekt
messen

— Welche Produkte sient der
Nutzer nach Klick?

— Variationen?
—,Kunden haben auch angesehen....”
— Kategorien abgrenzen

— Tracking aller relevanten ASINS
und Conversions sicherstellen!
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1. Erfolg korrekt
messen

— Welche Produkte sient der
Nutzer nach Klick?

— Variationen?
—,Kunden haben auch angesehen....”
— Kategorien abgrenzen

— Tracking aller relevanten ASINS
und Conversions sicherstellen!

primeUp

ucts ~ 69 products tracked, O are featured

Copy and paste Upload file
To track more than 2000 ASINs please upload a CSV file instead

Product ASINs

Bis zu

70%

der Nutzer kaufen ein nicht-
beworbenes, ahnliches
Produkt




2. Frequency Caps
optimieren

— Hohe Kontaktdosen fuhren zu

— Nutzerreaktanzen
— abnehmenden Responseraten
— sinkendem inkrementellem Umsatz

— Folge:

— Es wird billiger eingekauft werden, was wiederum
Performance schmalert

— Frequency Caps am
Kaufentscheidungszyklus
ausrichten!

primeUp
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2. Frequency Caps
optimieren

— Hohe Kontaktdosen fuhren zu

— Nutzerreaktanzen Ad frequency
— abnehmenden Responseraten
— sinkendem inkrementellem Umsatz

mehr
— Es wird billiger eingekauft werden, was wiederum I m preSSiOnS

— Folge

Performance schmalert pro User =

sinkende CTR
— Frequency Caps am

Kaufentscheidungszyklus
ausrichten!

primeUp 1s

Quelle: https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0167811618300478?via%3Dihub



2. Frequency Caps
optimieren

— Einflusse

— hochpreisige/High-Involvement Produkte
= langerer Kaufentscheidungszyklus
= hohere Frequency Caps

— hohere Viewability
= niedrigere Frequency Caps

— Richtwerte je nach Kategorie

Pro Targeting-Segment:
— 2/Tag
— 5/Tag

Pro Order:
— 5/Kampagne
— 15/Kampagne

primeUp

Frequency

Use default uncapped frequency.

® Set a frequency cap. Show no more than| 4 | times per| 24 | days

Je teurer

die Produkte =
je mehr
Kontakte/user

hours




3. Viewability
auswerten L

— Nur 55%* aller Display Ads sind je
sichtbar

Bereich einer Webseite

nicht sichtbarer

—Fruhindikator fur ROAS

— Viewability <40% - ROAS 2,9
— 40% -70% —-ROAS 52 © Onlinemarketing-Praxis - www.onlinemarketing-praxis.de
—>70% -~ ROAS 5,9
Auch NON-
— Domains auswerten & steuern viewable
— Underperformer ausschlieBen Impressions
— Ggf. dauerhaft blacklisten werden
— Viewability Schwellenwerte nur vorgeben bei Branding- gezahm
Kampagnen

primeUp

Quelle: eMarketer (2019): Digital Ad Spending 2019 Germany



4. Custom
Reportings nutzen

— Vielfaltigste Auswertungen

— On- vs Off-Amazon

— Mobile vs Desktop

— Device Typ (Phone, Tablet, PC, TV..)
— Betriebssysteme

— Verfugbare KPIs nutzen

— Je nach Kategorie/Brand performen einzelne
Targetingsegmente sehr unterschiedlich

— Qutlier identifizieren und je nach Performance
separat targeten

18



4. Cust.om Viewable %
Reportings nutzen Tablets: 62%

Phones: 44%

PC: 29%

— Vielfaltigste Auswertungen

— On- vs Off-Amazon

— Mobile vs Desktop

— Device Typ (Phone, Tablet, PC, TV..)
— Betriebssysteme

— Verfugbare KPIs nutzen

— Je nach Kategorie/Brand performen einzelne
Targetingsegmente sehr unterschiedlich

— Qutlier identifizieren und je nach Performance
separat targeten
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4. Custom

Viewable % Cost-per

Reportings nutzen Tablets: 62% Brand Search:

Phones: 44% i0S: 1,94€
PC: 29% Android: 3,11€

— Vielfaltigste Auswertungen

— On- vs Off-Amazon

— Mobile vs Desktop

— Device Typ (Phone, Tablet, PC, TV..)
— Betriebssysteme

— Verfugbare KPIs nutzen

— Je nach Kategorie/Brand performen einzelne
Targetingsegmente sehr unterschiedlich

— Qutlier identifizieren und je nach Performance
separat targeten
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4. Custom
Reportings nutzen
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— On- vs Off-Amazon

— Mobile vs Desktop

— Device Typ (Phone, Tablet, PC, TV..)
— Betriebssysteme

— Verfugbare KPIs nutzen

— Je nach Kategorie/Brand performen einzelne
Targetingsegmente sehr unterschiedlich

— Qutlier identifizieren und je nach Performance
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primeUp

Viewable %

Tablets: 62%

Phones: 44%
PC: 29%

Viewable %

Apps: 57%
Web: 41%

Cost-per
Brand Search:

i0S: 1,94€
Android: 3,11€




4. Custom
Reportings nutzen

— Vielfaltigste Auswertungen

— On- vs Off-Amazon

— Mobile vs Desktop

— Device Typ (Phone, Tablet, PC, TV..)
— Betriebssysteme

— Verfugbare KPIs nutzen

— Je nach Kategorie/Brand performen einzelne
Targetingsegmente sehr unterschiedlich

— Qutlier identifizieren und je nach Performance
separat targeten

primeUp

Viewable %

Tablets: 62%

Phones: 44%
PC: 29%

Viewable %

Apps: 57%
Web: 41%

Cost-per
Brand Search:

i0S: 1,94€
Android: 3,11€

ROAS by OS

i0S: 12,3
macO0S: 8,5
Linux: 8,1
Windows: 7,1
Android: 6,5




5. Kreation & Formate
optimieren

— Formate & Platzierungen

unterscheiden sich stark in...

— TKP

— CTR

— Viewability
— ROAS

— je nach Zielsetzung

— Mehr Formate = mehr Reichweite
— Enge ROAS Ziele: Konzentration auf Bestperformer

23



5. Kreation & Formate
optimieren

— Formate & Platzierungen

unterscheiden sich stark in...

— TKP

— CTR

— Viewability
— ROAS

— je nach Zielsetzung

— Mehr Formate = mehr Reichweite
— Enge ROAS Ziele: Konzentration auf Bestperformer

Creative sizes ~ % of Total cost Avg eCPM Avg Viewability rate Avg CTR % of Sales EUR Avg ROAS

RECs

160x600

300x250

300x600

320x50

414x125

728x90

970x250

980x55
Gesamtergebnis

i 22,2% 0 | 2,39¢
I 3,1% I 433¢
] 115% 0 340¢
ﬂ 0,7% [ B,19€
I | 20,7% . B,36¢€
B 169%F 1268¢

i 28% 0 | 1,93€
| 1,8% ] 2,18¢
0,2% 6,76 €

100,0% 3,26 €

45%
62%
42%
61%
62%
15%
47%
10%
83%
49%

038% B | 19,0%
0,00% I 5,5%
017% I |  11,0%
0,27% | 0,7%
0,11%
0,15% I D2,2%
0,18% [l 2,0%
0,08% | 1,0%
0,32% [ 3,1%
0,18% 100,0%

24

53
12,3
6,7
8,5
8,8
8,7
58
2,7
50,9
10,5



°
5 Kre at I O n & F O r m at e Creative sizes  ~ | % of Total cost Avg eCPM Avg Viewability rate Avg CTR % of Sales EUR Avg ROAS
° RECs [ 42,2% 8 | 2,39¢ 45%  0,38% B | 19,0% 53

° ° 160x600 I 3,1% 0 433¢ 62% | | 0,09% [ 5,5% 12,3
o tl m Ieren 300x250 Pl 11,5%0 340¢ 2% 017% B | 11,0% 6,7
p 300x600 I 0,7% [ B,119¢ 61%  0,27% | 0,7% 8,5
320x50 i | 20,7% . B36¢€ 62% 0,11% B 353% 8,8
414x125 | 169% 0 |268¢ 5% 0,15% B D2.2% 8,7
728x90 I 2,8% L | 1,93¢ 47%  0,18% [l 2,0% 5,8
. 970x250 I 1,8% [ | 2,18¢ 10% | 0,08% | 1,0% 2,7
— Formate & PlatZ|e|’ur]geﬂ 980x55 0,2% I 6,76 € 83% 0,32% [ 3,1% 50,9
. . . Gesamtergebnis 100,0% 3,26 € 49% 0,18% 100,0% 10,5
unterscheiden sich stark in...
— TKP
— CTR
— Viewability
— ROAS
Hochster TKP Aufwandigeres
: : = top viewabilit
— je nach Zielsetzung op 4 Setup vs REC
— Mehr Formate = mehr Reichweite = beste CTR AdS kann SICh
R = bester ROAS

lohnen

— Enge ROAS Ziele: Konzentration auf Bestperformer

— eTKP korreliert nicht mit ROAS

primeUp




6. Audience Insights
nutzen

— Gratis Zielgruppen-Mafo zu

— Demografie (Alter, Geschlecht, Einkommen...)

— Conversion Rates nach Wochentagen und Uhrzeiten
— Kaufentscheidungszyklus

— Wiederholungskaufen

— Nutzlich, um...

— eigene Zielgruppen zu verstehen

— Look-Back Windows fiir Retargeting (Kaufer und
Nicht-Kaufer) zu steuern

— den Erfolg eigener Werbetaktiken zu prifen (zeitliche
Steuerung von Ads, Wiederholungskaufe...)

— Kaufwahrscheinlichkeiten fur die TKP-Steuerung zu
nutzen

primeUp
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6. Audience Insights
nutzen

— Gratis Zielgruppen-Mafo zu

— Demografie (Alter, Geschlecht, Einkommen...)

— Conversion Rates nach Wochentagen und Uhrzeiten
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— Wiederholungskaufen

— Nutzlich, um...
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— Kaufwahrscheinlichkeiten fur die TKP-Steuerung zu
nutzen
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Repeat purchases e

The percentage of Bc . and similar brands' customers who have made a purchase in this subcategory in the past 28 days who have also purchased in the past year.

B Brands similar to Bc

Repeat purchase: 59.9%

Single purchase: 40.1%

Single purchase: 70.9%

Repeat purchase: 29.1%

Time between repeat purchases o

The average time between repeat purchases made in the past year for customers who,

nilar brands' in this subcategory in the past 28 days.

B Brands similar to B
50%
25%

0%

Less than 2 weeks 2 weeks - 1 month 3 months - 6 months 6 months - 1 year
1 month - 3 months
Time
PURCHASES B Brands similar to B

16%

8%

12am  1am 2am 3am 4am 5am 6am 7am 8am 9am 10am 11lam 12pm 1pm 2pm 3pm 4pm 5pm ep

Hour of day Ny
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6. Audience Insights
nutzen

— Gratis Zielgruppen-Mafo zu o
— Demografie (Alter, Geschlecht, Einkommen...) PURGHASES @ B Brandssmilart08
— Conversion Rates nach Wochentagen und Uhrzeiten
— Kaufentscheidungszyklus
— Wiederholungskaufen

 Show data tables

oy .
N Utz | | C | I U | | I 2= Views for Views for rvs Age Purchases for Purchases for vs
) cee brands similar similar brands

brands similar similar brands

— eigene Zielgruppen zu verstehen 18-24 15% 12% o 18-20 24% 07% N
— Look-Back Windows flr Retargeting (Kaufer und e | [ma e ' o
N|Cht—Ka Ufer) ZU Steuern 45-54 23.9% +4.2% 45-54 24.2% +0.6%

— den Erfolg eigener Werbetaktiken zu prifen (zeitliche
Steuerung von Ads, Wiederholungskaufe...)

— Kaufwahrscheinlichkeiten fur die TKP-Steuerung zu
nutzen

primeUp 28




7. Audience Overlaps [Rsss

Learn how to use overlap reports v

analysieren |

Selected audience
IM - Rudergerdte

Size 30 days Impression forecast Category Marketplace _
3 10m - 15m In-market DE Download report

— Welche Zielgruppen zeigen
Uberdurchschnittliche hohe R

IM - Crosstrainer 3 5m-10m In-market 42.51
. . . .o
Ka u fW a h rS C h e | n | I C h ke I'te n fu r IM - Heimtrainer fiir Krafttraining 3 5m-—10m In-market 33.32
IM - Fitnessbikes 4 20m - 25m In-market 31.08
M k f? IM - Bauchtrainer 3 5m-10m In-market 29.25
m e | n e P rO d U te . IM - Laufbander 3 10m-15m In-market 28.39
IM - Hantelbdnke 3 15m - 20m In-market 25.83
IM - Klimmzugstangen 3 10m - 15m In-market 16.87
IM - Gymnastikmatten 4 15m - 20m In-market 16.30
oo .

_ N UtZ | | C h u m IM - Hanteln 4 20m - 25m In-market 13.14
) °e IM - Yogamatten 5 35m - 40m In-market 10.90
— neue Zlelgruppen ZU erSChlleBen IM - Fitness 7 300m - 350m In-market 10.87

. . X . .. IM - Pilates 4 15m - 20m In-market 9.48

— Erfolgswahrscheinlichkeit abschatzen zu konnen M- ot . 25m - 30m mariet 724

IM - Balancegerdte 5 40m - 45m In-market 672

IM - Alternative & Indie Musik (CD & Vinyl) 4 25m - 30m In-market 6.72

IM - Sichtschutz fiir den Garten 4 30m-35m In-market 6.53

IM - Gartensichtschutz 4 25m - 30m In-market 6.52

29




Erfolgsbeispiel
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YEGLO Zielsetzung

my light | my style

» Profitable Absatzsteigerung
« Steigerung der Werbeeffizienz

Aufgabenstellung > Insighs

- Bewerbung von 50+ Produkten in drei Kategorien
- Transparenz Uber Steuerung, Optimierung und
Insights zu den Erfolgstreibern

Ergebnis

ROAS-Steigerung
Unsere Losung von 3 auf 12

Granulares Setup & stetige Optimierung von
- Frequency Caps

- |nventarauswah| Innerhalb von 10 Wochen

- Produkttargeting

- Gebotsstrategien :

Viewability Hoher 6-stelliger DSP-
- Zielgruppensegmenten Umsatz

primeUp in 3 Monaten



Uber 12 Jahre Erfahrung im Programmatic Advertising (DSPSs)
Keine 30 TEUR Mindestbuchungsvolumen

Maximale Transparenz & detaillierte Reportings

Stetige Optimierung durch unsere Experten
Handlungsempfehlungen

primeUp
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Sprechen Sie mit uns!

= Jens Jokschat
: - Geschaftsfuhrer-

Direct 0179 2115580
E-Mail: j.jokschat@primeup.de

PrimeUp GmbH
Axel-Springer-Platz 3
20355 Hamburg

primeUup



