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Möglichkeiten und Inspiration vs eine richtige Antwort und Schnelligkeit

Bewusste Selbstverwirklichung vs sozial validierter Impulskauf



Inspiration

Produkt

Entscheidung

Hilfestellung Shopping Spotlights
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Inspiration

Produkt

Entscheidung

Hilfestellung Visual Search
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https://app.highspot.com/embedded_content/ce10618f8cbbcf2a2d694fc92094ccd643343159?overlay=true


Inspiration

Produkt

Entscheidung

Hilfestellung Shopping-Pins in Suchergebnissen
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Inspiration

Produkt

Entscheidung

Hilfestellung Product Tagging
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Reichweite & 
Skalierung

Quelle: Nielsen (September 2021, DE)

19 MM
monatlich Unique Visitors in 

Deutschland
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Offen für 
Neues

Quelle: Global Web Index (2021, DE) 

68%
der Pinterest Nutzer*Innen nutzen 

das Internet, um inspiriert zu werden 

& neue Ideen zu finden

vs. 49% 

Online-Bevölkerung 18+
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Abschluss-
orientiert

7%

der Pinterest Nutzer*Innen haben 

kürzlich Kleidung online gekauft

vs. 25% 

Online-Bevölkerung 18+

der Pinterest Nutzer*Innen haben 

kürzlich Makeup online gekauft

vs. 4% 

Online-Bevölkerung 18+

34%

Quelle: Global Web Index (2021, DE) 
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Anzeigen als 
Mehrwert

Quelle: Global Web Index (2021, DE) 

30%
der Pinterest Nutzer*Innen entdecken 

neue Marken & Produkte mittels 

Social Media Anzeigen 

vs. 20% 

Online-Bevölkerung 18+
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Haltung 
zeigen

Quelle: Global Web Index (2021, DE) 

der Pinterest Nutzer*Innen 

bevorzugen beim Online-Kauf 

umweltfreundliche Produkte & 

Marken 

vs. 22% 

Online-Bevölkerung 18+

28%
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6%

grössere Warenkörbe bei US 

Pinterest Shopper*Innen in den 

Bereichen Beauty & Fashion als bei 

anderen Plattformen

85%

Quelle: Dynata - shopping in fashion and beauty among weekly Pinterest users ad people on other platforms, US, 2021; 

Pinterest Conversion Lift Home Decor Meta Analysis for EMEA & CA, 2022

inkrementelle Checkout Conversions 

und 11% inkrementelle Page Visits im 

Schnitt bei Home Decor

Nachhaltiges 
Geschäft
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Gesamte User Journey

Kombinierte Kampagnen-Set Up (zB 

Awareness mit Conversion, Consideration 

mit Retargeting) erhöht den Sales Lift

Shopping vs Conversion

Skalierung (Feed, API, Nutzer Pool, 

organische Reichweite) und CPA 

Ergebnisse sprechen für Shopping

Full Funnel

Quelle: Global Pinterest Conversion Lift Meta Analysis, 2020. Research based on 

95 Pinterest Conversion Lift (PCL) studies across US, Canada and Europe. 
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Targeting

Integrierte Kampagnen

Full Funnel Ansatz durch 

Wiederansprache; Engagement: Interaktion 

mit Pins auf Plattform, auch organisch

Suchdaten

Nutzen der proprietären Suchtrends zur 

Planung und Optimierung
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Struktur

Steuerung

Kontrolle über Bids (und Budgets)

Reporting/Optimierung

Placement-Zuordnungen werden nicht 

vermischt, Treiber klar identifizierbar

# 3



Creative

Collection Ads

Quintessenz von Social Commerce in 

einem Format, höchste Sales Lifts; 

Varianten tatic, Video, Slideshow; 

Automatisierungsgrad unterschiedlich

Und ...

Mobile Deeplinks möglich, Customization 

at Scale mit Partnern
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https://app.highspot.com/embedded_content/70c6b71227e8fd49cb5ce796bf755b9b7cf46c48?overlay=true
https://app.highspot.com/embedded_content/a3618e810a0f1ffa98704b76c4fb8f72bc08493b?overlay=true


Feed

Inputs

Alle Informationen (auch optionale) werde 

zur Distribution herangezogen

Struktur

Die Struktur kann individuell gestaltet 

werden (sog Custom Labels), um so 

Business Logik und Anzeigenauspielung in 

Einklang zu bringen
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Erfassung

Mehr Sichtbarkeit

Unterstützung der Tag-basierten 

Auswertung für Erfolgsmessung und 

Optimierung

Fokus Conversion API

Open Beta; bestehende Meta-Integration 

mit wenigen Anpassungen nutzbar

Quelle: Pinterest Internal Data; Lower funnel conversion events (signup, leads, and checkouts)

across a 30/30/1 attribution window for Eligible Advertisers in managed GA
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Messung

Pinterest Conversion Lift

Zeigt den inkrementellen Sales Uplift an, 

den Pinterest Ads leisten

Pinterest Conversion Analyse

Deckt Pinterest Assisted Conversions auf & 

kalibriert das eigene Attributionsmodell 

mithilfe eines Multipliers
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Inspiration

Produkt

Entscheidung

Hilfestellung Try On Home Decor
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https://app.highspot.com/embedded_content/72f5336349ab243b387bc80c094f285d94ed4ec0?overlay=true
https://app.highspot.com/embedded_content/f223f5d834d7bb01bbc608442163016183779f1a?overlay=true


Inspiration

Produkt

Entscheidung

Hilfestellung Your Shop | Merchant Details
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Inspiration

Produkt

Entscheidung

Hilfestellung Checkout
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Inspiration

Produkt

Entscheidung

Hilfestellung Pinterest TV
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Vielen Dank!

tscholl@pinterest.com

Informationen für Unternehmen: business.pinterest.com/de
Newsletter: https://business.pinterest.com/de/advertiser-newsletter/

http://business.pinterest.com/de
https://business.pinterest.com/de/advertiser-newsletter/

