Erfolgsfaktoren im Inspired Commerce

Torsten Scholl, Sr. Partner Manager Pinterest
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Full Funnel, Struktur,
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Agenda
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Performance

Inkrementalitat
Werte
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Weitere Entwicklung

AR, Checkout, Live
Shopping,
Personalisierung
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Maoglichkeiten und Inspiration vs eine richtige Antwort und Schnelligkeit

Bewusste Selbstverwirklichung vs sozial validierter Impulskauf




#1

Shopping ideas

Prof@sSionaagtop,
but £6zyn the battor

Work From Home
Dress Code

Ideas for you

Bread baking Fire pitiideas

+

Living room

Almond cakes RS

Trending ideas

PO

Entscheidung

Hilfestellung



#1

Work From Home
Dress Code

Ideas for you

Bread baking Fire pitideas

Living room

I n S p I ra‘t I O n Almond cakes AR

Trending ideas

i
Entscheidung

Hilfestellung



https://app.highspot.com/embedded_content/ce10618f8cbbcf2a2d694fc92094ccd643343159?overlay=true

#1

8:08

€ bedroom furniture

Wihite Nightstand

Inspiration

Produkt

Hilfestellung



#1

oS24

= Porcelain ..

$29
{_ DinnerPla..

- e
Castlron E...

. Home Universal

Classic Cookware and
Tableware

Inspiration i o @
Produkt }M—*

lore from Home Universal

Entscheidung




Reichweite &
Skalierung




Offen far
Neues

68%

der Pinterest Nutzer*Innen nutzen
das Internet, um inspiriert zu werden
& neue ldeen zu finden

vs. 49%
Online-Bevolkerung 18+

Quelle: Global Web Index (2021, DE)



Abschluss-
orientiert

der Pinterest Nutzer*Innen haben
kdrzlich Makeup online gekauft

vS. 4%
Online-Bevolkerung 18+

34%

der Pinterest Nutzer*Innen haben
kdrzlich Kleidung online gekauft

VS. 25%
Online-Bevolkerung 18+

Quelle: Global Web Index (2021, DE)



Anzeigen als
Mehrwert

30%

der Pinterest Nutzer*Innen entdecken
neue Marken & Produkte mittels
Social Media Anzeigen

vs. 20%
Online-Bevolkerung 18+

Quelle: Global Web Index (2021, DE)



Haltung
zeigen

28%

der Pinterest Nutzer*Innen
bevorzugen beim Online-Kauf
umweltfreundliche Produkte &
Marken

VS. 22%
Online-Bevolkerung 18+

Quelle: Global Web Index (2021, DE)



Nachhaltiges
Geschaft

Grinde fiir Pinterest  Inhalte erstelien

home?24 erzielt mit Pinterest
starke zusatzliche Add-to-
Cart Conversions

inkrementelle Checkout Conversions

und 11% inkrementelle Page Visits im
Schnitt bei Home Decor

85%

gréssere Warenkdérbe bei US
Pinterest Shopper*Innen in den
Bereichen Beauty & Fashion als bei
anderen Plattformen

Quelle: Dynata - shopping in fashion and beauty among weekly Pinterest users ad people on other platforms, US, 2021;
Pinterest Conversion Lift Home Decor Meta Analysis for EMEA & CA, 2022



Full Funnel

Kombinierte Kampagnen-Set Up (zB
Awareness mit Conversion, Consideration
mit Retargeting) erhéht den Sales Lift

Skalierung (Feed, API, Nutzer Pool,
organische Reichweite) und CPA
Ergebnisse sprechen fir Shopping

+4.2%

1 campaign >1 campaign
objective objectives

Quelle: Global Pinterest Conversion Lift Meta Analysis, 2020. Research based on
95 Pinterest Conversion Lift (PCL) studies across US, Canada and Europe.




Targeting

Full Funnel Ansatz durch
Wiederansprache; Engagement: Interaktion
mit Pins auf Plattform, auch organisch

Nutzen der proprietdren Suchtrends zur
Planung und Optimierung

Verfugbare Zielgruppen auf
Pinterest

Erfahre mehr Uber die verschiedenen Arten von Zielgruppen auf Pinterest, die
jeweiligen Anforderungen und die entsprechende Einrichtung.

Webseitenbesucher

Kundenlisten

Interaktion

ActAlike-Zielgruppe




Struktur

Kontrolle tGber Bids (und Budgets)

Placement-Zuordnungen werden nicht
vermischt, Treiber klar identifizierbar

Targeting Segments

h Retargeting —
id-to-Cart Converters

Search Retargeting - Page/Web
Visitors
Add-To-Cart

Home Feed Retargeting -
Conv.fAdd-to-Cart PP Viewers / Site Visitors
Search Prospecting
Home Feed Retargeting —

All Web Visitors

Home Feed Prospecting

Home Feed

Search

Bunsbieley

Bunosdsoiy




Creative

Quintessenz von Social Commerce in
einem Format, hochste Sales Lifts;
Varianten tatic, Video, Slideshow;

Automatisierungsgrad unterschiedlich

Mobile Deeplinks mdéglich, Customization
at Scale mit Partnern
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tablescape

Promoted by
Made by Camden
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Feed

Alle Informationen (auch optionale) werde
zur Distribution herangezogen

Die Struktur kann individuell gestaltet
werden (sog Custom Labels), um so
Business Logik und Anzeigenauspielung in
Einklang zu bringen

Auction

Favorability & Increased
Reduced Relevancy &

CPM/CPC Reach

Improved
Feed

Quality

Improved
Engagement &
Qualified Traffic




Erfassung

Unterstitzung der Tag-basierten
Auswertung fur Erfolgsmessung und
Optimierung

Open Beta; bestehende Meta-Integration
mit wenigen Anpassungen nutzbar
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Pinterest

Additional
matching
options

Matching
without
cookies

Automatic
Enhanced
Match

Enhanced
Match

Up to 15% more conversions

Can
include
in-app and
offline
conversion
s

Conversion

Upload

Can
include
in-app and
offline
conversion
(S

Conversion

API

Quelle: Pinterest Internal Data; Lower funnel conversion events (signup, leads, and checkouts)

across a 30/30/1 attribution window for Eligible Advertisers in managed GA




Messung

Zeigt den inkrementellen Sales Uplift an,
den Pinterest Ads leisten

Deckt Pinterest Assisted Conversions auf &
kalibriert das eigene Attributionsmodell
mithilfe eines Multipliers

Exposed

Exposed to Brand

Control

Not Exposed to Brand
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Try in your space 3 © |
Juno Chair
$649.00 - $799.00
Juno Chair

west elm® Shop a wide selection of Living
Room products on

Amazon.com.

Promoted by
Amazon.com Mowe iPhone to start

Product details v

Shop similar

Juno Chair
West Eim

=

Entscheidung Afa+ 6@

Produkt

Juno Open dining chair, 2012 =+

nna + 6 e
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Shop

Buy yourself something nice

.09

Brands  Categories  Shopping
list

Bluxome

Recently viewed See more >

Bluxome

© Verified merchant
m Eco-friendly Inclusive Black-owned
Bluxome.co - @bluxome - Bluxome
—_—— creates sustainable, stylish fashion
s2

< B for women on the go.
$34.99 5162
Knit turtleneck Soludos Emma Bootie
sweater Zappos

123m followers « 456 following
5m+ monthly views

. . Shopping spotlight @ reate: ave
Inspiration o

Q Search your Pins

Entscheidung

Hilfestellung



$130
Boutique Leather Handbag

by Mile Lake @
dkkkd 14

Color: Red

Inspiration

Select options

Produkt

Product details

Hilfestellung
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& connect.bolt.com

W SXX.XK v

Shipping

Jane Doe

18 10th Street

San Francisco CA 94110

Delivery
Standard 5-7 business days - FREE

Payment

B2 --- 1234

Save my information and create a Bolt account
« Shop hundreds of brands with one login
# Check out faster with

& Bank level security

Pay $XX.XX

Thank you, Jane!
Your order #12312805 has been
confirmed.

Contact

& Jane Doe

. +1415 5555555

= janedo mail.com

Shipping Address
123 Main St
0, CA 94102-2816

Estimated delivery: 3-5 business days

Have questions about your order?
Email us at Support@merchant.com

Order summary
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Share your thoughts

Hilfestellung Pinterest TV



Dank!

tscholl@pinterest.com

Informationen fur Unternehmen: business.pinterest.com/de
Newsletter: https://business.pinterest.com/de/advertiser-newsletter/
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