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Welcome back, Bodo!

Fiir andere ein Objekt.
Far uns Ihr Zuhause.
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Warum DooH fur Evernest?

Evernest Target Groups
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Makler Recruiting gemeinsam mit Hygh

Hygh DooH Case Key Facts

Kampagnen Ziel

Recruiting Kampagne am POS in der
Nachbarschaft

Kampagnen Setup

Stadt/ Region: Hamburg + Berlin
Laufzeit 14 Tage

Flachen: 200 Stuck pro Standort

40 % Zeit Ausspielung auf den Flachen

Zielgruppe

Menschen in der Nachbarschaft

Ergebnisse

Eigene Landingpage und Kampagnen
URL fur die jeweiligen Flachen


https://docs.google.com/file/d/1P08OVJLSaR3g5qzQAJVEN5JQ7hvWXn4r/preview
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http://www.youtube.com/watch?v=6BLj7CfXBMw

Thema oder Kapitel

DOOH KPIs Evernest / Why DOOH?

Flachen: 200

Reichweite: 18.0 Mio. Kontakte

Tagliche Ausspielungen: 453.600 . PR
Auslastung: 40 %, ganztags (1,440 Wdh./Stunde) f I\L\UI:H 17'

makler/in. makler/in.

Lange des Werbespots: 10 Sek. pro Spot
Landingpage Aufrufe: 639
Leads: 4

Fazit

Digital OOH ermoglicht uns in den
Nachbarschaften tatig zu sein.
Perfekt in groen Metropolen durch
Screen Reichweiten. HYGH hat sich
hier als perfekter Partner dafur
angeboten um einen Recruiting
Case fur uns schaffen.
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Ausblick

Performance Kampagheh:‘z;u.l}-’_i 1 N
Unterstutzung der DOOH Kampagne “ e fi S
Uber die Google Marketing Plattform =0 i

Programmatischer Einkauf
DOOH

Evaluation und Integration
programmatische DSPs fur den
DOOH
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