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g DIEKAMPAGNE

[D]JOOH-Kampagne FF Classic
Kampagnenziel: Awareness (Marke & Sortenvielfalt)
Medieneinsatz: digitale + analoge Flachen

2 Standorte:

= Disseldorf
= Kdln

Zeitraum:
= KW52 — KWO01

Reichweite/Kontakte:
= 1,25 Mio./ 15,2 Mio.
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g WERBEWIRKUNGSTEST

’ Befragung & Kampagne

Kéln 15.12.-22.12.2021

Pretest Diisseldorf 15.12. - 22.12.2021

Aushang Diisseldorf KW52

Kéln 11.01.-17.01.2022

Postest Dilsseldorf 03.01. - 10.01.2022

’ Koln KW52 — KW1

FISHERMANS FRIEND
*Werbewirkungstest: n= 860; Online-/Mobile-Befragung, Pre-/Posttest Q
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g MAFO-ERGEBNISSE

Ungestitzte Markenbekanntheit - Fisherman'‘s Friend Top of Mind (mit Abstand)

Welche Marken/Hersteller von Atemerfrischern kennst Du, wenn auch nur dem Namen nach? (Offene Frage)

Fisherman's Friend

| 32%
30%

Tic Tac
Airwaves
Mentos
Wrigleys Extra
Odol

Wick

Smint
Vivil

EET ) 24%

25%

I 20%

19%

T 19%
18%

ET ) 19%

S 10%
9%

N 10%

5%
6%

A%
2%

12%

21%

Uplift Benchmark
Gesamt+ 18,5%

FMCG +15,7 %

= Posttest
Pretest

*Werbewirkungstest: n= 860; Online-/Mobile-Befragung, Pre-/Posttest

Fisherman’s Friend nach Zielgruppen:

S 9%
E 20-39 s 7%
verwender [N 33% )
Atemerfrischer 30% +10%

Heavy User [N 35%
y ° +21%

Atemerfrischer 29%

E E’-‘S\
| FiSHERMAN'S FRIEND
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¢ MAFO-ERGEBNISSE

Ungestlitzte Werbeerinnerung — Kampagne bleibt stark in Erinnerung &
jeder Dritte 20-39 Jahrige erinnert sich an OOH Werbung

Und fiir welche Marken/Hersteller von Atemerfrischern hast Du in letzter Zeit Werbung gesehen, gehért oder gelesen? (Offene Frage)

’ Fisherman's Friend -30:6 10%

\ Y%
Airwaves 605

; 6%
Tic Tac a9

B o%

3%

A% E 20-39

Wrigleys Extra 20

H 2%
Mentos 3{,/‘,;

verwender [ 11%

n 20 !
Odol 12'%6 Atemerfrischer 4%

ictarine B 2%
Listerine 5%

Heavy User [ 12%

1 1% Atemerfrischer 5%

Zahnpastamarke genannt {0
P I 1%
Ricola 1%

Wick | 19 m Posttest

Wo hast Du Werbung fur Fisherman‘s Friend wahrgenommen?

1% Pretest Im Fernsehen  EE—— 48%

Im Internet  E———— 34%

Fisherman’s Friend nach Zielgruppen: ’

Auf Plakaten draufen IS 26%
Auf Instagram B 20%

20-39). = 30%
Aufsteller/ Promotion in Supermarkten B 16%

FISHERMANS FRIEND
*Werbewirkungstest: n= 860; Online-/Mobile-Befragung, Pre-/Posttest g
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¢ MAFO-ERGEBNISSE

Sehr gute Recognition — insb. in junger Zielgruppe <39

Hast du diese Plakatwerbung gesehen?

Junge Zielgruppe
erinnert noch starker!

34% o 3
I 33% f FASHERMANS FRIEND,
____________________ o —d

" Ja

Nein E 20-39 Verwender Heavy User

' BENCHMARK 25% - 30%

| Flsn:mm‘sﬂum
*Werbewirkungstest: n= 860; Online-/Mobile-Befragung, Pre-/Posttest
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g MAFO-ERGEBNISSE

Motivbeurteilung OOH - Fisherman‘s Friend provoziert auffallig

Welche der folgenden Aussagen treffen Deiner Meinung nach auf das Motiv zu?

Der Absender ist klar erkennbar
Ist auffallig
Ist frech/ provokant

Sticht heraus

Ist witzig
Das Produkt kommt gut zur Geltung

Gefallt mir insgesamt

Die Werbung passt gut zu Fisherman's
Friend

Ist einpragsam

ET 9%
ET ) 4%
H | 4%
H | 34%

Frauen=47%
Manner=35%
T 2%
T 2%
T 3%
I 30%

I 30%

m Gesamt

*Werbewirkungstest: n= 860; Online-/Mobile-Befragung, Pre-/Posttest

Ist sympathisch

Hat eine klare, deutliche Aussage

Die Werbung macht Lust, das Produkt
zu probieren

Ist authentisch

Ist dynamisch

Vermittelt etwas Neues (iber
Fisherman's Friend

Ist relevant flr mich
Ist langweilig

Nichts davon

I 27%
N 23%
B 20%
N 1%
B 6%
Hl 13%
B 10%

M 6%

B 4%

m Gesamt

E E’-‘S\
| FiSHERMAN'S FRIEND
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g MAFO-ERGEBNISSE

Image FF - Sortenvielfalt erhélt zweithéchste Zustimmungswerte

Fisherman’s Friend...

...hietet eine hesonders intensive Erfrischung [ 83% Verwender Atemerfrischer:
J Pre =85 %

..qibt es in vielen verschiedenen Sorten NG 52% Post = 87%
_.ist ein qualitativ hochwertiges Produkt - G 0%

Heavy User Atemerfrischer:

..dst sympathisch I 75% iz =
Post = 87%

...Ist eine individuelle Marke, die sich von anderen Marken abhebt I 74%
...hat einen guten Geschmack I 73%

Rsrumun'srumn-

...ist eine moderne/ trendige Marke [T 3%

...ist eine Marke fUr junge Leute [T 48%

_..Ist eine Marke, bei der ich stolz bin, diese zu nutzen T 47%
st zu stark fir mich [N 43% B Gesamt

’ ..ist eine Marke fir mich IR 5% Q

[ .

Fﬁummﬁmm
*Werbewirkungstest: n= 860; Online-/Mobile-Befragung, Pre-/Posttest [‘J
b-----'-----
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g MAFO-ERGEBNISSE

Motivaktivierung — kaufen & probieren!

Fisherman's Friend zu kaufen -;«_26% 30% " Gesamt
1E20-39
Wozu regt dich das Motiv von Fisherman’s Friend an? Fisherman's Friend zu probieren _26293%

1 , ; : 26%
Fisherman's Friend zu probieren S 10%

; 3 ; ; < Eri [ e =
Beim nachsten Einkauf nach Fisherman's Friend zu schauen SR 14%

Mit Freunden/ Bekannten dartber zu sprechen % 21%

Fisherman's Friend flr den nachsten Einkauf auf die Einkaufsliste zu setzen = 6% 17%

Das Motiv zu fotografieren m%m%
’ Das Motiv zu teilen Uber Social Media (z.B. Insta-Story, WhatsApp Status) ﬁ 1%

Im Internet nach Informationen zu Fisherman's Friend zu suchen ﬁ 8%

Nichts davon 31% 504 B Gesamt
1 Nie/Selten

; ‘e Eri T | 6%
Fisherman's Friend zu kaufen — WO ’

|E§\
| FISHERMANS FRIEND
*Werbewirkungstest: n= 860; Online-/Mobile-Befragung, Pre-/Posttest
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g MAFO-ERGEBNISSE

... sind sie zu stark, kaufst du sie nicht...

Warum wiirdest Du Fisherman’s Friend beim néachsten Mal (wahrscheinlich) nicht
kaufen?

Ich mag lieber andere Atemerfrischer 27%
Schmeckt nicht B 24%
Ich mag generell keine Atemerfrischer 1 15%
Zu teuer mmmmm 15%
Zu stark verarbeitet mmm 89
Zutaten sagen mir nicht zu = 6%
Ungesund Bl 5%
Zu viel Zucker mHE 5%
Zu viel Verpackungsmull ™ 3%
Nicht nachhaltig genug = 3%
Zu viele Kalorien W 3%
Andere Griinde, und zwar: B 7%

Weild nicht ¥ 5%
m wahrscheinlich nicht

Zu stark/ zu scharf T 469 ’

FiSHERMANS FRIEND

*Werbewirkungstest: n= 860; Online-/Mobile-Befragung, Pre-/Posttest
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g TUSAMMENFASSUNG

FF ist eine OOH-Brand
= Dieregionale OOH Kampagne generiert einen

Bekanntheits-Uplift von +7%

= Nach dem Aushang denken 32% der Befragten bei
Marken/Herstellern von Atemerfrischern an FF

= Die Kampagne blieb im Kopf & wurde mit der Marke
verbunden

= Inder Zielgruppe der 20 bis 39 Jahrigen erinnern sich 38%
an das Motiv

=  Awareness Sortenvielfalt: 82% stimmen zu, das es FF in
vielen verschiedenen Sorten gibt

= Jeder Zweite will FF kaufen und/oder probieren!
(FF-Non User 28%)
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