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AUDIO OF THINGS




Wie klingt Eis?
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WAS HORT DEUTSCHLAND?

>100 Online Audio Brands mit
UBER 2.000 STREAMS*
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AUF WELCHEN GERATEN WIRD GEHORT?




AUDIO OF THINGS GERATE-VIELFALT
Nur 20% der Online Audio Reichweite auf klass. IDs

v v v

Desktop, Mobile, Tablet,
Cookie-basiert MAID-basiert MAID-basiert

Am Markt
verfligbare DMP




AUDIO OF THINGS GERATE-VIELFALT
...80% der Online Audio Reichweite auf Dumb Devices
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Desktop,
Cookie-basiert

Am Markt
verfligbare DMP
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Intelligente Reichweite (cookiebasiert Online & Mobile)

,Dumb Traffic*(Aggregatoren, Sonos, Smart TV, Echo, etc.)



RMS AUDIO DMP: Die RMS Listener ID
Ermoglicht Datenanreicherung auf 100% der RW
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SOZIO

Alter, Geschlecht,
HHNE, Kinder, Beruf,
Haushaltsfiihrende,
Familienstand,
Wohnsituation,
Bildungsniveau,
Fuhrerscheinbesitz

VERHALTEN

LoHas, Early Adopter,
Smart Shopper, DINKS,
PayTV Nutzer,
Nicht-Nutzer lineares
TV

INTEREST

Luxus-Einkaufer,
Pauschalreisen,
Stadtereisen, Essen &
Trinken, Aktivsport,
Gebraucht- &
Neuwagenkaufer

DEVICE &

SITUATION

Smartphone/Tablet,
Smart Speaker,
AdBlocker-Verwender
ab 2022:
Headphone,
In-Car




Targeting:
HHNE >4.000 €
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KEIN SPOT?
KEIN PROBLEM!



RMS SPOT CREATOR
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Briefing Kreation Produktion Freigabe Auslieferung
durch Kund:in durch Texter:in mit dem/der durch Kund:in Uber das Campaign
Sprecher:in & Management
dem/der

Tonmeister:in






Im AUDIO OF THINGS entstehen Medien-Nutzungs-
Situationen, die kein anderes Medium bedienen kann
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LG Earbuds ToneFree

INSZENIERUNG:

3D AUDIO
SPOT

Active Noise
Cancelling

TARGETING:
Paare o0.K.

Junge
Single

KREATION:

DYNAMIC
SITUATION




LG Earbuds ToneFree: 3D Audio

,Fithess* ,2commuting“ @, GroRraumburo*




LG Earbuds ToneFree

,2commuting®“ @, GroRraumburo*
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PROGRAMMATICAUDIO BEST PRACTICE

Best Practice Setup

v' SSP Audience Targeting
v' SSP Geo-Targeting

v' SSP Device Targeting

v' SSP Frequency Capping

Deal Spend Blockers

= DSP Frequency Capping

= DSP Audience Targeting

= DSP Retargeting

= DSP URL/App Targeting

= DSP Environment Targeting

= DSP Brand Safety Tools
(Keywords, sensitive Categories,
IAS Verification...)

= (DSP Geo-Targeting)



AUDIO WIRKT!
PROBIERT ES AUS!

TRADING DESKS: (j.schmidt@rms.de)
DSPs: ahl@rms.de), (fraude@rms.de)
AUDIO OF THINKING: Matthias Schenk (schenk@rms.de)



