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Wir vereinen Expertise Uber das gesamte Marketing Spektrum;
von Governance- bis hin zu MarTech-Strategien

UNSERE EXPERTISE

/o\ Wir verfiigen liber umfassende Erfahrung im Aufbau von Governance-
| Modellen fiir das digitale Marketing
g y « Uber 30 Projekte zur Entwicklung eines datengesteuerten
Marketingbetriebsmodells und der entsprechenden Governance

Vom Hauptsitz Minchen aus arbeiten Gber 40
@'Q Q Berater, Entrepreneure und Analysten in

¥ D.eutschland, Osterreich, der Schweiz und dariiber Wir unterstiitzen den Aufbau von Ad- und MarTech Zielbildern und
hinaus Z] I [Z Infrastrukturen
* Mehr als 20 Projekte zur Definition von Technologiestrategien fiir Kunden
Wir betrachten jeden Kunden und jedes aus verschiedenen Branchen sowie flir Technologieanbieter selbst
@ Mandat als eine neue und einzigartige
Herausforderung

Wir konzentrieren uns auf die praktische Umsetzung, einschlieBlich der
. g q -
Nu I na |tak [’nu:natak], the Q/\C)D Emfg_hrung von 'MVPs und POCs - _
Yy * Uber 15 Projekte zur Erprobung, Pilotierung und Implementierung

Nunataks sind Berge die fortwahrend wachsen. In der verschiedener Werbe- und Marketingtechnologien

Sprache der Inuit bedeutet das Wort ,Wegweiser”

1) Minimum Viable Product 2) Proof of Concept N U N A T A K
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W|e hat sich der Inhousmg Trend in den Ietzten Jahren 4

verandert




Aktuelle Inhousing Trends

Der Prozentsatz der
Werbetreibenden mit einem
Inhouse-Modell hat sich mehr
als verdoppelt von 2020 auf

2021 50% Was steckt ?

o dahinter =

20%

2019 2020 2021

Quelle: IAB Europe Attitudes to Programmatic Advertising 2021 Report N U N A T A K



Haupttreiber des Inhousing Trend 2021

KONTROLLE UBER TRANSPARENZ UBER VERBESSERTE
FIRST-PARTY DATEN KAMPAGNEN-AUSSPIELUNG OPERATIVE KONTROLLE

Quelle: IAB Europe Attitudes to Programmatic Advertising 2021 Report N U N A T A K
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Strategy & budget Data & performance Media planning Media production Media buying

Inhouse

Inhouse

Inhouse
Inhouse
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Vor welche Herausforderungen stehen unsere Kunden?




CASE 1: Aufsetzen einer effektiven Governance in einem hybriden
in-house/ Agentur Modell mit internem AdTech-Stack

AUSGANGSLAGE LOSUNGSANSATZ

Ziel ist es eine eigene Governance
Struktur fiir den programmatische Governance Execution
Medieneinkauf aufzubauen um; [ i i - .

C Abhéngigkeit von Media- Strategy & budget > Data & performance > Media planning > Media production > Media buying
Agenturen zu reduzieren

* Hoheit Uber Kundendaten zu
behalten Inhouse Agency

Teil der Fragestellung ist es
technische Dienstleister
analysieren und beider.
Auswahl und/dem int..
unterstut: \

Media-Agentur nutzt lizenzierten AdTech-

* Festlegung der Werbe- und Martech-
Strategie sowie der Medienstrategie und

Stack, z.B. DSPs und Ad-Server fur
programmatischen Einkauf

der Ressourcen/ Budget Allokation
* Definiert Datenmanagement,

Zielgruppensegmentierung sowie

datenbasiertes Tracking

NUNATAK



CASE 2: Zusatzliches Inhousing und Zentralisierung von Social
Media Buying in einem hybriden in-house/ Agentur Modell

AUSGANGSLAGE LOSUNGSANSATZ

Der Nunatak Kunde mdéchte
zukiinftig den Anteil seiner digital

Governance Execution
akquirierten Kunden mehr als [ . /i . .
VerdOppeln Strategy & budget > Data & performance > Media planning > Media production > Media buying
Teil der Strategie ist es Inhousing
fur digitale Kanale auszubauen um; Inhouse Agency
. Inhouse
* Kosten zu reduzieren

* Vermehrt Daten zu sammeln

* Landereinheiten zu entl

Inhousing von Social Media Buying

(Facebook, Instagram) sowie Einflihrung von

* Aufbau einer zentralen Einheit zur owned ad accounts flir weitere Digitalkandle

Unterstiitzung der Landereinheiten

* Einflihrung eines end-to-end tracking (von
ads Uber Antragsstrecke bis zum
Kaufabschluss online und offline)

NUNATAK



Die Kontrolle Gber First-Party Daten ist starker Treiber des Inhousing m
— ausgelost durch eine Zukunft ohne Drittanbieter Cookies |

VORBEREITUNG AUF EINE ZUKUNFT OHNE COOKIES VON STRATEGISCHE MARNAHMEN TR
DRITTANBIETERN

DEN STATUS QUO OPTIMIEREN

/Q Nutzung des Potenzials der Unternehmensaktivitaten durch bereits
vorhandene Daten, Kampagnen, Messungen und Kundenbeziehungen

In First-Party-
Daten IN FIRST-PARTY-DATEN INVESTIEREN

Ausschopfung des Potenzials von First-Party-Daten durch verbesserte @

investieren L=
\ —— Erfassungs-, Erkenntnis- und Aktivierungsprozesse sowie Technologien
/ : Menschen und @
Den Status quo . . bartnarschaften KONTEXTBEZOGENES TAREGTING UBERDENKEN
optimieren SR 506 Nutzung kontextbezogener Methoden und Einflihrung

neuer Ansatze fur kontextbezogenes Targeting, z.B. liber
situationsbezogene Daten

ONONO)

Kontext-
bezogenes @ Aufbau von Daten und Know-how durch gezielte Beziehungen zu @

PARTNERSCHAFTEN AUSBAUEN

Targeting Verlegern, (Ad)Tech-Experten und Walled Garden-Anbietern

Uberdenken

NUNATAK



Zu beantwortende Kernfragen auf dem Weg zum Inhousing
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Welche strategischen Ziele verfolgen Sie fur die nachsten Jahre?

Wo werden Data hauptsachlich gesammelt z.B. via Ad Accounts? Bei lhren Agenturen
oder bei Ihnen?

Haben Sie bereits Know-how und Ressourcen fiir das Inhousing in lhrem Unternehmen?
Welche zusatzlichen Fahigkeiten brauchen Sie?

Lohnt sich Inhousing finanziell fir Sie? Haben Sie einen Business Case erstellt?

NUNATAK
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Haben Sie Fragen?
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Unser Ansatz fur zukunftssicheres digitales Marketing umfasst
sechs Schwerpunktthemen

#REBOOT

DIGITAL MARKETING

INHOUSING & AGENCY
MODEL

DIGITAL
MARKETING
LEARNING JOURNEY

&

e

AGILE MARKETING
GOVERNANCE
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#REBOOT DIGITAL
MARKETING

MARKETING
AUTOMATION
INFRSTRUCTURE &
TOOLS
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STRATEGIC CAMPAIGN
PLAYBOOK
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MEASURING MARKETING
ROI

Y
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“You never change things by fighting the existing
reality. To change something, build a new model
that makes the existing model obsolete.”

FOLLOW US:
inl>( |k} fICIW

THE NUNATAK GROUP GMBH
Schackstrasse 3, 80539 Miinchen
+49 89 997 436 700 | contact@nunatak.com | www.nunatak.com

Managing Directors: Dr. Fabian Gobel, Rupert Schéfer, Juliane Veits
Founding Partners: Robert Jacobi, Rupert Schafer


https://www.nunatak.com/
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