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Die Zukunft der
digitalen Werbung

erleben
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Mit unseren Marken
und Losungen kreieren
wir die Zukunft von
Werbung, Technologie
und Content
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8 von 10 Euro werden
programmatisch ausgegeben

Programmatische Werbeausgaben in Deutschland, in Mio. Euro
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Quelle: eMarketer, Dezember 2018
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Verlzon\/ Quelle: AOL Publisher Study 2016
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Agency Data & Exchanges/
of Record Desk Side Platform  Verification SSP

der Mediaspends gehen an Partner,
die einen Beitrag liefern, aber von der
Wertschopfung profitieren
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Vom Traum
zur Realitat
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Lean
Management
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Effizient und
automatisiert
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Wie viele DSPs
nutzen Sie?

a) Keine

b) 1 oder?2

c) 3oder4

d) 5 oder mehr
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2018 wurden durchschnittlich
vier DSPs genutzt

Anzahl genutzter DSPs, Januar 2016 bis April 2018

Jan 16 Apr 16 Jul 16 Okt 16 Jan 17 Apr 17 Jul 17 Okt 17 Jan 18 Apr 18

-
Verlzon‘/ Quelle: Pathmatics, 15. Mai 2018, genutzte DSPs der Top 100 US-Advertiser



Wie viele SSPs
nutzen Sie?

a) Keine

b) 1

c) 2

d) 3 oder mehr
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2018 wurde durchschnittlich
eine SSP genutzt

Anzahl genutzter SSPs, Juni 2016 bis Juni 2018

Jun 16 Sep 16 Dez 16

Mrz 17 Jun 17

Sep 17 Dez 17 Mrz 18 Jun 18
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Quelle: Pathmatics, 3. Juli 2018, genutzte SSPs der Top 500 Publisher



Spendings verteilen sich Anbieter missen Reduzierung der Effizienzsteigerung und
auf weniger Anbieter mehr leisten Komplexitat, mehr Kontrolle Minimierung der Tech Tax
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Premium Inventory Native DSP SSPs & Exchanges
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Data &
Machine
Learning
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Daten mussen
ZU echten
Menschen
werden
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Bring your @ Bring your
own Data O/  own Algorithm

Schnittstellen
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Predictive Audiences
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Automotive Entertainment
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Inventory
Innovation
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Welche Herausforderungen
sehen Sie?

a) Transparenz
b) Viewability

c) Brand Safety
d) Fraud

e) Andere
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Top 5 Sorgen der Media Buyer

Top 5 Sorgen der Media Buyer beim Programmatic Advertising

0
15% 14%
11%

Mangel an Transparenz Ad Fraud Mangelhafte Attribution
Branchenkenntnis

27%

-
Verlzon‘/ Quelle: Digiday Research, “The State of Programmatic Media Buying”, 2. Januar 2019

Brand-Safety-Risiken
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Sichere Umfelder Und
Verification-Partner

Premium-Umfelder Verification-Partner fur
und -Inhalte Fraud und Viewability
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Ansprache der Zielgruppe
an allen Touehpoints
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Mit dem passenden Format
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P r e I S - Authorized Sellers Re-broadcasters

Header Bidding

transparenz —

SSP 2 - Preferred for

Private Deals

SSP 3 - Preferred for

Mobile

SSP 4 - Preferred for
Video

Ads.txt Supply Path Auction
Digital Sellers Optimization Type
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Key Learnings
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Key Learnings
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Lean Management Umfassende
durch das passende Datensatze und
Tech Stack offene Systeme
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Premium Inventory,
Verification und
Preistransparenz



Vielen Dank.

Reza Najib Tom Kattermann

najib@verizonmedia.com tomk@verizonmedia.com
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