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Integrierte Yield Optimierung

Der ideale Einsatz von

Real Time Bidding

heute und In der Zukunft

Next Level Yield Optimization
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Gibt es einen ,RTB-Markt“?
RTB beschreibt kein neues Business!

RTB stenht fur die
Technologische Echtzeit-Korrespondenz zwischen Systemen / Plattformen

zur
Zusammenfihrung von Angebot und Nachfrage tber das Auktionsprinzip

Integration in bestehende Vermarktungs- und Mediaplanungsmodelle
erforderlich

« strategisch

« technologisch

e Operativ
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Der Markt heute

Buy Side
Advertisers
Media Agencies

< bk
Marketplaces

Publishers
Marketers

Sell Side
X
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Aktuelle Marktentwicklung
Real Time Bidding — Status heute

RTB-"Fahigkeit” ist in Europa noch nicht der Standard!

kein RTB im Einsatz

RTB angestrebt ﬁ
AdExchanges
RTB-fahig ﬂ Marktplatze
Re-Seller

AdExchanges

Retargeter Ad Networks
DSPs | SSPs DSPs
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Aktuelle Marktentwicklung
Real Time Bidding — Status heute

Nur markierte User / bekannte User-Profile sind fur RTB relevant!

- mannlich
- 45-50 J.
- HHNE 50k€

- mannlich

- 35-40 J. :\1V8e_lg|5lc‘|]1
- HHNE 40k€ - HHNE 20k€
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Yield Optimization mit RevenueMax §
Orchestra
eCPM-Steigerung durch SSP Orchestra R"‘ RevenueMax

Buy Side

e

0 | o
20% RTB-ready Demand Side Non-RTB-ready Ad 80%
Platforms etwork
Real Time Bid via API Alg m-based eCPM Forecast

X . .
v] " Real-time aggregation
R M
R CVenHETa RTB_mA @ of all bids (meta-auction)

85%

o)
15% Highest eCPM |

RleRevenueMax Orchestra Supply Side Platform

Publishers
Sell Side

2= Technologietbergreifende und —unabhéngige Optimierung

2~ Aggregation der maximalen Nachfrage
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Was bietet uns RTB wirklich ?
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Was bietet RTB wirklich?

RTB bietet die beste Grundlage, Data-driven Display Advertising
weiterzuentwickeln!

Echtzeit-Datenaustausch und RTB bietet viele Mdglichkeiten:
|dentifikation der Zielgruppe

dynamische Preisbildung

automatische Transaktionsabwicklung

Transparenz

Kontrolle

D NI NI N NN

RTB ermdglicht es uns, unser Geschaft

dynamischer
effizienter
optimierbarer
erfolgreicher

AN NI

zu machen!
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Wann fangt es an Spald zu machen ?
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Entwicklung rund um RTB

2012
2013
2014 7?
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Go RTB!
Welche Entwicklungen sind bereits umgesetzt?

Grundvoraussetzung / Ausgangsszenario:

* API (Application Programming Interface)

User-Profiling

Reichweiten-
Aggregation

Klassifizierung

Co-Markierung

Bidding

« Cookie Mapping / Matching
API

Gebots-
verarbeitung
Cookie Mapping

eCPM-Optimierung SOH.VE'I‘SIOH-
ptimierung
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Go RTB!
Welche Entwicklungen werden durch RTB kommen?

Ausbau des RTB-Potenzials

API

Cookie Mapping

User-Attribute

Bidding

User-Daten-
Aggregation

Maximierung d.
Netto-Reichweite
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User-Profiling

Klassifizierung
Bidding

Optimierung

Targeting

J

Audience
Extension
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Welche (wessen) Daten
ermoglichen
das beste Targeting ?
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VIELEN Vield Optimization

DANK. REGISTER TO
Get*MAX
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