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Mit Echtzeit-Daten Reichweite und Werbewirkung steigern.

MINDSHARE Foral w welect



audible™ £ DZ BANK

Die Initiativbank

- STELUANTIS M

B® Microsoft @ S.Oﬂiuer
Gohmson Gohmon

© @Husqvarna £ VELTINS

OPEL

Marc O'Polo (‘, AOK

BJBAHN BARMER

@ wie einfach UNIVERSAL
&
\‘

MINDSHARE

ot

w welect



NEW CHOICE
NEW REACH

Neue Videoreichweite. Welect verwendet keine Cookies, benétigt keinen Consent und erreicht auch Adblock-User:innen.
Dadurch erschlieBt Welect mehr als 50 % zusatzliche Werbereichweite, die fur traditionelle Werbetechnologie unsichtbar bleibt.
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Neue Videoreichweite. Welect verwendet keine Cookies, benétigt keinen Consent und erreicht auch Adblock-User:innen.
Dadurch erschlieBt Welect mehr als 50 % zusatzliche Werbereichweite, die fur traditionelle Werbetechnologie unsichtbar bleibt.
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ZEITZLONLINE

Deutschland freut sich auf die EM 2024

Wahle deine Werbung
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https://welect-website.cdn.prismic.io/welect-website/abffc9d9-93b9-428c-b5be-4968999e4039_Welect_Werbewirkungsforschung_2023.pdf
https://welect-website.cdn.prismic.io/welect-website/abffc9d9-93b9-428c-b5be-4968999e4039_Welect_Werbewirkungsforschung_2023.pdf

Kosten fur
Zielgruppen-
ansprache

Programmatic Online Video

CAMPAIGN AD
START FATIGUE

PAID WASTED / STREUVERLUST
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FORD
ABENTEUERTICKET

Herausforderung: Idee:

Wie kriegen wir Mit einer Kampagne,
potenziell Interessierte die perfekt zum
in unsere (neuen) Autos Markenkern
bei steigenden Kosten »2Abenteuer” passt,
pro Probefahrt? wird die Probefahrt
selbst zum Erlebnis.
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Ford Explorer’ Probe fahren
und Traumreise in die
USA gewinnen

Exklusiv fUr Sie: Jetzt € 500,-
Testfahrt-Bonus sichern!

Ford Explorer” Probe fahren und.
raumrese in die USA gewinnen.

RSH

809
G RADIO @
HAMBURG

m@ e
bayern

Ford Explorer' Probe fahren und
Traumreise in die USA gewinnen.
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Die Probefahrt
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Ford Explorer Prdbe fahren
und Traumreise in die
USA gewinnen.

Mehr informationen zuim Gewlnnspiel von Ford unter ford.deigewinnspiel




82%

VTR
(80% Benchmark)

= [DERSPIEGEL WIRTSCHAFT KULTUR

WIRTSCHAFT

Wahle deine Werbung

Erste Probefahrt gegen Fernweh

Ford Explorer® WERBESPOT SCHAUEN



Ford
Abenteuer
Ticket

R

A ,&V

Ford Explorer® Probe fahren und
Traumreise in die USA gewinnen.

Mehr Informationen zum Gewinnspiel auf ford.de

Zum Gewinnspiel

Tord

BEREIT FUR
MORGEN

15%

Test Drive Booking
Completion Rate




Leads increased by 2.6

Same period pre Campaign to date
campaign

FHD Offers increased 7.8 times the FHD Contracts increased 8.4 times

average for other nameplates™ the average for other nameplates*
Other Passanger Ford Explorer BEV Other Passenger
Carlines Models



STATEMENT

,Wir haben Welect als Cookieless und User-Choice Alternative in unseren Media Mix
aufgenommen, um auf nutzerfreundliche Art inkrementelle Reichweite in der Zielgruppe zu
generieren und sind von den Video KPI Ergebnissen liberzeugt. Trotz Video Ansatz, generiert
Welect fiir uns zusdtzlich einen deutlichen Uplift an qualifizierten Traffic und OnSite Actions.”

Holger Dohmen,
Media & Brand Lead, Ford DACH
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IT'S
YOUR
CHOICE
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