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NEW CHOICE
NEW REACH

Neue Videoreichweite. Welect verwendet keine Cookies, benötigt keinen Consent und erreicht auch Adblock-User:innen. 

Dadurch erschließt Welect mehr als 50 % zusätzliche Werbereichweite, die für traditionelle Werbetechnologie unsichtbar bleibt.
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CHOICE DRIVEN
VIDEO

Werbeauswahl Instream Videospot Endcard



CHOICE 
UPLIFTS KPIs

Consideration Brand ImagePurchase Intent

+24% +27% +17%

Choice-DrivenClassic PreRoll

Quelle:



*Learn more: Welect Advertising Effectiveness Study 

2023, a structured study of 2,200 adults representative 

by age, gender, region and income. 

Positive Resonanz

Höheres Engagement

Erhöhtes Vertrauen

Weniger Datenschutzbedenken

PEOPLE 
LOVE IT

https://welect-website.cdn.prismic.io/welect-website/abffc9d9-93b9-428c-b5be-4968999e4039_Welect_Werbewirkungsforschung_2023.pdf
https://welect-website.cdn.prismic.io/welect-website/abffc9d9-93b9-428c-b5be-4968999e4039_Welect_Werbewirkungsforschung_2023.pdf


EFFICIENT
IN BUDGET

CAMPAIGN 
START

AD
FATIGUE

AD
ANNOYANCE

PAID WASTED / STREUVERLUST

Kosten für 

Zielgruppen-

ansprache

CAMPAIGN 
PERIOD

PAID KEINE STREUVERLUSTE
KEIN AD FATIGUE
KEIN AD ANNOYANCE
MEHR INKREMENTELLE REICHWEITE

Durch User Choice.

Kosten für 

Zielgruppen-

ansprache

Programmatic Online Video 



REDUCE
EMISSIONS

Programmatic
Online-Video



u.v.m.

REACH
EVERYONE



CHOICE
DRIVEN
CASE



FORD 
ABENTEUERTICKET

Idee: 

Mit einer Kampagne, 
die perfekt zum 

Markenkern 
„Abenteuer“ passt, 
wird die Probefahrt 
selbst zum Erlebnis.

Herausforderung: 

Wie kriegen wir 
potenziell Interessierte 

in unsere (neuen) Autos 
bei steigenden Kosten 

pro Probefahrt?



TV & CTV

PRINT DIGITAL

HÄNDLER SOCIAL

RADIO



ERGEBNISSE 

82% 
VTR

(80% Benchmark)



ERGEBNISSE

15%
Test Drive Booking 
Completion Rate 
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ERGEBNISSE
Leads increased by 2.6

FHD Offers increased 7.8 times the 
average for other nameplates*

FHD Contracts increased 8.4 times 
the average for other nameplates*

Same period pre
campaign

Campaign to date

2.6

Other Passanger
Carlines

Ford Explorer BEV Other Passenger
Models

7.8
8.4



STATEMENT

„Wir haben Welect als Cookieless und User-Choice Alternative in unseren Media Mix 
aufgenommen, um auf nutzerfreundliche Art inkrementelle Reichweite in der Zielgruppe zu 
generieren und sind von den Video KPI Ergebnissen überzeugt. Trotz Video Ansatz, generiert 
Welect für uns zusätzlich einen deutlichen Uplift an qualifizierten Traffic und OnSite Actions.“

Holger Dohmen,
Media & Brand Lead, Ford DACH 



IT‘S
YOUR
CHOICE
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