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BEYOND DOOH
BOUNDARIES

Automatisierung & Prebid
Integration auf Agenturebene



ABOUT ME

ANELA | ANELA CAUSEVIC
CAUSEVIC

HEAD OF TECHNICAL
SOLUTIONS
PROGRAMMATIC

| I CAREER HISTORY

SEIT 2023  WEISCHER.JVB
2019-2023  D-FORCE
2018-2019  ACTIVE AGENT

@ TECH PORTFOLIO

TECH CONSULTING & STRATEGY,
1:MANY CHANNEL INTEGRATION,
CUSTOM-BUILT TECHNOLOGY, ..

PITCH SUPERPOWER
ADTECH MATCHMAKER

‘ - PROGRAMMATIC EXPERTISE AUF ALLEN GATTUNGEN
— - KONZEPTIONIST & INSIGHT EXPLORER

ATCHMAKER




CREATING TRUSTFUL MEDIA

Die Weischer Gruppe.
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KURZER CHRONO TRIP

2016

Erste programmatische
DOOH-Kampagne in
Deutschland.

AdTech Player integrieren
vermehrt DOOH in ihr
programmatisches
Angebot.

2018

2020

Open RTB Standards
werden weiterentwickelt

& Echtzeit-Auktionen
nehmen Fahrt auf.

Audience-based Planning &
Buying im DOOH gewinnt
an Relevanz und erste
technische Ansatze werden
getestet.

2022

202

DOOH wéchst!

Kl & Dynamik entwickeln
sich zum Standard im
DOOH.
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FROM DATA TO PEOPLE

Mehr Personlichkeit,
mehr Wirkung

Der Fokus in der Werbung hat sich vom Produkt hin zu
Konsument:innen verschoben. Die Kommunikation richtet
sich zunehmend nach den Bedurfnissen und Lebenswelten
der Zielgruppe aus. Eine direkte Ansprache verbessert nicht
nur das Kundenerlebnis, sondern schafft auch einen
hoheren Mehrwert fur die jeweilige Zielgruppe.



FROM DATA TO BOUNDARIES? W
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Integrierter Hybrider Ansatz

Wir verbinden bewahrte programmatische Tools mit
malgeschneiderten AdTech-Losungen fir DOOH —
fur eine ganzheitliche Perspektive im fragmentierten
Okosystem.

AdTech als Networker

Mit der Prebid-Integration konnten wir
verschiedene Kompetenzbereiche automatisiert
verknUpfen.




MACHINE TO MACHINE
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Zielgruppe 1

Bid Request
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WEISCHER PREBID SERVICE

Unsere Technologie Uberfuhrt Zielgruppen-
Segmente in eine programmatische Syntax und
bereichert damit die DOOH Bidding-Kette.

A

Aktive Segment Anfrage Segment ID
ID

v

Bid Response

I/N ACTIVE AGENT

Aktive und lauffahige Kampagne mit
eingestellten Zielgruppen-Segment via

Weischer.Audiences Targeting.
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your .code

runs.without();

errors. ( ) '

SSP1

Offene Auktion

Stroer SSP

Offene Auktion

VIOOH

Offene Auktion

Weischer. TRACE

1

unigues Segment aktiv

FACT SCAN

- einheitliche Technologie- und Targeting-
‘I n' Funktion im Einsatz.

’oo Zeitersparnis durch den Einsatz eines
/ hybriden AdTech-Ansatzes.

in F Fachk t
Ressourcen | i fompeen

: fur Veredlung der Kampagnen
Skl I ISEt im Daily Doing.
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CASE

Neues Dream-Team: Live und in Farbe gepaart mit Ki e
AUF DEN BERG

—

ERST PISTE,
DANNPOOL |

WINTER-
TR LD

Kl-Technologie + programmatische Ausspielung + Kreation mit
einer bild- und textgebundenen Ki

= Zielgruppenanalyse durch Weischer
audiences.ai
= |dentifikation von 3 Zielgruppen:

Skifahrer:innen, Familien,
GenielRer:innen

&, DOLOMITI
R & SUPERSKI
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DAUMEN HOCH EINZIGARTIGER

= Programmatische Aktivierung via FURSKISPASS | PISTENZAUBER
Weischer. TRACE e
» Live-Ubertragung aus Ski-Gebieten + GIPEELGLUCK
appik AUF 400 BERGHUTTEN

Im Falle von schlechtem Wetter
innerhalb des Skigebiets kamen KiI-
generierte Fallback-Motive auf
Basis der aktuellen Zielgruppen-
Relevanz zum Einsatz.

DCO-Ansatz mit Live-Bildern iiber Webcam

(®© Tageszeit
:2% Aktuelles Zielgruppenaufkommen

Die Motive wurden durch
Midjourney kreiert, der CTA
mit Hilfe von ChatGPT

N




TRY FOR YOURSELF NW

CoThink activated - gemeinsam weiterdenken

Allon MW WEISCHER
Game Changer fir die digitale

AuBenwerbung: ERASON und Weischer
verbinden Kl mit Mobilitatsdaten

Meilenstein im DOOH-Marketing: Ki-gestitztes Targeting
verbindet Prédzision mit Geschwindigkeit

Lineburg, Hamburg - 25.02.2025 - Die digitale AulBenwerbung erreicht
ein neues Level: ERASON, Entwickler der Kl Marktforschung Allon, und
Weischer.GeoConsult revolutionieren das DOOH-Targeting durch die
Verbindung von kinstlicher Intelligenz mit Mobilitatsdaten. Das Ergebnis:
Deutschlands erstes Kl-gesteuertes Targeting-System flr digitale
AuBenwerbung.
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In Minuten von der Zielgruppenanalyse zur punktgenauen DOOH-
Kampagne
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KEY TAKEAWAYS
01 ==

in (D)OoH Kampa

d nach den Bedurfnissen
ntegration von Daten ist
nkten unverzichtbar.

it
g verschiedener Datenquellen und deren

ehende DOoH-Systeme erfordert technisches
Know-how und ist mit Komplexitaten verbunden.

AdTech als Connect

Durch den Einsatz bestehender Tools und der Entwicklung
eigener AdTech-Technologie schafft man eine einheitliche

Sprache fur die Aktivierung im programmatic DOOH.
Ressourcen und Skillset sind dafur essenziell.
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THE FUTURE OF
DIGITAL ADVERTISING

ANELA
CAUSEVIC
HEAD OF TECHNICAL
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