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Wie viel
wertvolles Potenzial

schlummert
in First-Party-Daten ?
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Der Schliissel
zu erfolgreichem

Offsite Retail Media:

Mit der richtigen

Infrastruktur wird =

aus ungenutzten Daten smart verblnden.
messbarer Erfolg. Gemeinsam wachsen.
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AGENDA

Retail Media

Warum
First-Party-Daten der

Schlussel zum Erfolg sind.

Data Clean Room

Die BrUcke zu smarter
Datenaktivierung.
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adality ID Graph

Match Rates optimieren.

Erfolgsbeispiel

Von Potenzial zu Performance.



Retail
Media

verandert die Werbewelt!

Status Quo

Retail Media wdchst rasant
und wird zu einem der starksten Werbekandle.

Chance

Relevante Zielgruppen auf allen Kandlen ansprechen.

Challenge

Niedrige Matching-Quoten und begrenzte Reichweite
der First-Party Daten.




Brucke zu smarter

Datenaktivierung
| First-Party-Daten sind Sichere Losungen wie
R ‘ der SchlUssel fUr ein Data Clean Room
personalisierte und kdnnen den
- effektive Werbung. Unterschied machen.
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- Daten aktivieren

statt nur sammeln

@ D c R @ roumaen

maximieren

“@" Sicherheit und
Reichweite vereinen
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Customer
Mia Lorenz
Hamburg

First Party Anonym-

isierung
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@mia.lorenz

adality

Clean Room
USER DCI1DY

E-Mail
anonym

Gerate-ID
anonym

adality DCR
Identity-Graph

Partner-ID
anonym




Identity-Graph

70 Mio.
Personen

171 Mio.
Brucken

22 Mio.
Gebadude

42 Mio.
Haushalte

20 Mio.

Itadresse
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VERBINDUNG

3 YouTube

amazon  2uaznads
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deutschland
card.

poisplel
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deutschland First-Party @ a-onvmisierung
card. Data L/ g adality

Zielgruppe Privacy Enhancing
DeutschlandCard- Technology
Nutzer mit bereits Effektive
installierter App Anonymisierung
bereits bei der
DeutschlandCard
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Datenverknupfung
Steigerung der
aktivierbaren
Reichweite

Activation m
Meta

Aktivierung
Datenpush der
Zielgruppe zu
Publisher

»
BON
SHAKALAKA!

Besser punkten mit der
DeutschlandCard App

deutschland
card.




Offsite Activation
Challenge

deutschland 00

card. Meta
Zielgruppe ° 4:1 @ © Matching & Ansprache
MIO. 0,8 Mio. User

Ausgangssituation: 100%



Offsite Activation
Potenzial zu Performance

N

Meta

deutschland
card.

4,1
Mio.

Matching & Ansprache

Zielgruppe o

2,3 Mio. absolut gematcht

Ausgangssituation: 100% und angesprochene User




,Durch die Zusammenarbeit mit adality kdnnen wir KUNDENSTIMME

Offsite-Kampagnen mit einer hohen Match-Rate

datenschutzkonform aussteuern und bieten Gernot Hennig
Werbeftreibenden so einen klaren Mehrwert." Vice President Tech & Data
deutschland
card.
Uplift

Uplift & +216%
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1,75 Mio. T

Zusatzliche User
dank adality ID-Graph



Partnerschaften

& Innovation
als Treiber Smart verbinden.
fur den Erfolg Gemeinsam wachsen.

Im Retail Media
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Let's connectl!

VIELEN DANK!

Habt ihr noch Fragen fur mich?¢
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