
Tabulos intim.
Ein Case über Purpose in 
der Pharmabranche. 
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Geruch? 

Gräulicher 
Ausfluss? 
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Juckreiz?

Verschlimmerung der Symptome 
nach dem Sex?



Bakterielle Vaginose – DIE häufigste Scheideninfektion
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77% aller befragten Frauen wissen nicht oder sind sich nicht

sicher, was eine bakterielle Vaginose ist. 

Quelle: Eigene Befragung (YouGov)

50%

27%

23%

Habe ich noch nie gehört

Habe ich schonmal gehört, aber bin
mir unsicher um was es sich handelt

Ja, kenne ich und weiß, was es ist

Weißt du, was eine bakterielle Vaginose ist? 



der Frauen leiden im Stillen, 
wenn sie von Intimbeschwerden betroffen sind, 
statt zu Fragen und sich Hilfe zu holen.

30%

Quelle: Eigene Befragung (YouGov)





Auf der anderen Seite wird die Intimgesundheit von Frauen 
stigmatisiert & belächelt. Vor allem in sozialen Medien.



Keine Fragen

Keine
Gespräche

UnwissenheitMythen

Schweigen

Scham

Tabus

„Tabus machen unfrei, 
denn sie beschneiden 
das elementare Recht, 
Fragen zu stellen.“

— Ralf Dahrendorf



Let‘s Talk about it



"We want to become a responsible leader in 
everyday healthcare, delivering superior value to
people and society."

Smart choices for everyday healthcare®



Das Problem: Multi-Gyn ist ein kleiner Player am Markt mit einem 
geringen Marktanteil und niedriger Markenbekanntheit.

Quelle: Nielsen, YouGov, Karo Healthcare
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Unsere Herausforderung: Aufklären und ein schnelles Wachstum 
herbeiführen. 

Aufklärung

Haltung

langfristige 
Wertvermittlung

Zahlen

Ergebnisse

schnelles 
Wachstum 

Purpose Performance



Audience
Planning

Content
Planning

Wachstum kommt aus breiter 
Zielgruppe. Von denjenigen, 

die unwissend sind, Symptome 
nicht behandeln, oder falsch 

behandeln.

Media
Planning

Effektiver Budgeteinsatz zur 
Steigerung der Aufmerksamkeit.  
Steigerung des Abverkaufs über 

integriertes Ökosystem.

Unsere Wachstumszielgruppe:
Frauen 18-44 mit starker 

psychographischer Heterogenität

13 Mio. 
Frauen

Aufmerksamkeit durch 
Aufklärung. Mit emotionalem 
Content und Fokus auf Brand.

Produktfokus zur 
Problemlösung.

Unser Influencer-Format:
Tabulos Intim 

Media
Planning

Media erreicht Nutzerinnen in 
passiver Phase über Community.

Hauptkanal: Instagram



Wir erreichen die Nutzerinnen in der passiven Phase.

Passiv Trigger Research/Diagnose Kaufen Behandeln

Betroffene leidet an 
Symptomen, behandelt sie
aber nicht. 

Keine Symptome/ 
Kein akuter Bedarf

Symptome werden so stark, dass die 
Betroffene handeln muss. 
Media reagiert auf Signale, die den 
Übergang zur aktiven Suche
andeuten.

Media klärt auf und 
schafft mentale
Verfügbarkeit.

Media zeigt Lösung, um die 
unbehandelten Symptome der 
Betroffenen zu beheben.

Betroffene erkundet Angebote
über mehrere Touchpoints. 
Media trifft sie an diesen
Touchpoints, um sie zum Kauf
zu bewegen.

Media verweist auf 
nächstgelegenen POS

Online/Instore

Symptome werden
behandelt.

Out-of-Market In-Market

95% 5%



Über den Aufbau einer Community mit Einfluss statt Reichweite.

K

Reichweite Einfluss

K

Massenmedien Community 

K=Konsument





Das dahinterliegende Ökosystem.
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Die Ergebnisse 
sprechen für sich. 



Erreichte Nutzerinnen 
in der Zielgruppe 

> 6 Mio + 30%

Neue Followerinnen 
Hohes positives 

Engagement 





Ø +54%
Uplift in 
Dm Online

Ø +8% 
Uplift in 
Dm Filialen
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Start Taboo Talks 
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Quelle: Karo Healthcare



Unsere Key Takeaways: 

Integration 
statt Silos

Purpose treibt 
Performance 

Community 
statt Masse



Danke 
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