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Top 5 Challenges
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Was macht diese Kampagne so besonders?
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• Set-up programmatischer als letztes Jahr (30% → 42%)
➢ Programmatik über Erwartung: Targetinggüten, Durchsichtsraten
➢Mehr Flexibilität, kontextuelle Aussteuerung

• Platform / Inventare / Metrics: AdForm DSP

• Big Screen: CTV & Multiscreen Mediatheken Deal

• MARTERIA Umfeld

➢Wiederansprache des Marteria Channels

➢Studio71, kanalspez. Aktivierung im YT Universum 
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