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Your growth partner since 2007.

Alexander 
Schweigert

Chief Marketing Officer
Bandel Automobiltechnik 

Florian 
Hochmuth

Senior Client Lead 
smec - Smarter Ecommerce 
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Über uns



Über Bandel Automobiltechnik

100 Mio
Umsatz 

Größter Einzelaccount
bei Ebay in DE

10.000 Pakete am Tag aus dem 
eigenen Warenlager
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5 Mrd.
Jährlicher 

Umsatz

115+
Ecommerce- 

und Software-
 Spezialisten

360+
Kunden 
weltweit

Gründer
Jan Radanitsch

und Christian 
Gorbach

15+ Jahre 
Ecommerce-

Erfahrung

3 Standorte 
Linz, London 

und Wien

Mehrere
Industry 
Awards

Über Smarter Ecommerce (smec)
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1. Herausforderungen im Online Handel 

2. Programmatic Ad Automation - Data Harvesting

a. Automatisierte Erstellung von Creatives

b. Zielgenaues Targeting

3. Learnings & Outcomes

Programmatic Ad 
Automation

Agenda
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Herausforderung bei Bandel

Mangelndes 
Wachstumspotenzial 

(nur Shopping & Search)

Mangelnde Erfahrung 
und Ressourcen für 

Programmatic

Hoher Aufwand bei 
der Erstellung von 

passenden Creatives

Kostspielige Kreativ-
agenturen mit limitiertem
Fokus auf Performance
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Maximaler Performance, aber wie? 

49% Creative

36%
Targeting
& Reach

15%
Brand

Inhalt der Creatives immer 
top-aktuell.

Inhalt der Creatives an die 
Zielgruppe angepasst. 

Creatives entsprechen den 
Corporate-Identity 
Anforderungen. 

Die wahren Katalysatoren 
für Performance im Bereich 
Programmatic:

Source: Nielsen (via ARF 
Advertising Research Foundation)
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Ziel: Performance – auch im Bereich Programmatic!

Fokus auf Lower Funnel – schnell und präzise.

Automatisierte 
Erstellung von Creatives 

basierend auf Daten

Zielgenaues Targeting, 
um potenzielle Kunden 

zu erreichen
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Welche Daten für performante, programmatische Ads nutzen? 

Inventardaten 
dynamisch in produktgenaue 
Werbemittel verwandeln.  

Potenzielle Kunden ohne 
manuellen Aufwand erreichen. “
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3. Erstellung und 
Ausspielung der Ads

1. Abgleichen von Daten 
aus relevanten Quellen

2. Anwendung von CI-Regeln  
zur Anpassung der Creatives

Teil I: Automatisierte Erstellung von Creatives
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Screening von Google Ads 
und Feed-Informationen

Automatisiertes Erkennen und Bewerben relevanter Produkte.

ANZEIGENERSTELLUNG 
UND AUSSPIELUNG

Ausspielung via
Display and Video 360

Erstellung eines individuellen 
Programmatic Feeds

‘HARVESTING’ VON PRODUKTEN
UND ABGLEICH DER DATEN

VERWANDLUNG DER DATEN IN
ANSPRECHENDE CREATIVES

BUY NOW

smec 
cookies - 

tasty

smec Laptop - Modell ‘22 

statt 1600 €

jetzt nur 1550 €

Jetzt kaufen
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Conversion Daten aus Google Shopping

Automatisiertes Erkennen und Bewerben relevanter Produkte.

‘Harvesting’ von 
Conversion-Produkten

Google Suchanfrage 
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Automatisiertes Erkennen und Bewerben relevanter Produkte.

Kontinuierliches Matching von Performance- und Inventar-Daten 
zur Erstellung individueller Programmatic Feeds.

Mehrmals tägliche Aktualisierung!

Conversion Daten aus Google Shopping Produktdaten aus dem Merchant Center Individueller, kombinierter Feed
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Automatisiertes Erkennen und Bewerben relevanter Produkte.

Automatisierte Erstellung von topaktuellen Creatives
basierend auf dem individuellen Datenfeed.
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Custom Audiences
Nischen und ganz spezifische 
Kundensegmente Ansprache 

(über Keywords und URLs)

First Party Audiences
Neukunden- vs. Bestands-

kunden-Listen (zB über Similar 
Audiences)

Third Party Audiences
User Targeting basierend auf dem 
Suchverhalten (zB In-Market) oder 

Ihren 3rd Party-Daten

Teil II: Zielgenaues Targeting
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Teil II: Zielgenaues Targeting
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Content Targeting, Similar Audiences, Customer 
Intent mit In-Market Audiences und 3rd Party 

Audiences passend für jede Kategorie.



90 % Viewability

< €2,2 TKP

> €650k Revenue

+ 2960 New Clients 

Learnings & Outcomes

I. Qualitative Produktdaten im Merchant Center 
bilden die Basis für effektive Programmatic Ads.

II. Zielgruppenanpassung erfolgt laufend nach 
aktueller Performance.

III. Ausbau der vollautomatisierten Banner auf 
weitere Datenquellen geplant, z.B. Google 
Analytics 4, Price & Competition.
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