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Audio erschafft Bilder im Kopf… 

für jeden Hörer mit der stärksten individuellen Strahlkraft

Lonesome 

Rider

VS

Romantic 

Love Story



Online Audio in Deutschland

Quelle: ma 2018 IP Audio IV, Marktanteile Hörstunden pro Woche  *Sonstige: Lokalradiosendervermarkter wie Studio Gong, ENERGY Media, etc

Marktanteil Hörstunden 

werbetragende Angebote

RMS erreicht 26,3 Mio Online 

Audio Hörer in Deutschland

Sonstige*
14%

24%

62%



Intermedia-Vgl. Unique User/Listener

RMS Online-Portfolio in den Top 10 der Digitalvermarkter

https://www.agof.de/download/Downloads_daily_digital_facts/Downloads_ddf_10_2018/ddf_Oktober_2018_Vermarkter_Ranking_Digital.pdf

Zielgruppe: 16 Jahre und älter; Zeitraum: Letzter Monat (Oktober 2018); Vorfilter: Nutzer mobiler und/oder stationärer Angebote (in den letzten 3 Monaten)
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RMS Online Audio Portfolio

*RMS AdServer, Ø 3.Tertial 2018

>100 Mio.
Sessions/Monat

>26 Mio.
Unique 

Listener/Monat*

>100 Online Audio Brands mit über 1.100 Streams*

UKW-Substationen und Online-Only-Sender, national und international

RADIO AGGREGATOR

Weltweit größte 

Radio-App

USER GENERATED 

RADIO

STREAMING

DIENST

PODCASTSTREAMIN

>70 Podcasts

ETHNO-AUDIO



WIE PASST ONLINE 
AUDIO IN MEINE

DATENBASIERTEN
MEDIAPLÄNE?



ONLINE Mediaplanung pre digital



I saw a guy at Starbucks today. 

No headphones, no iPhone, 
no tablet, no laptop.

He just sat there. Drinking Coffee.

Like a psychopath.



MEDIAPLANUNG 
HEUTE



ONLINE Mediaplanung Print heute

Website

Smartphone

Tablet



ONLINE Mediaplanung TV heute

Website

Smartphone

Tablet

Smart TV

Gaming Konole
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ONLINE 

Website

Smartphone

Tablet

Smart TV

Gaming Konsole

WLAN Radio

Conn. Car

Aggregatoren

Smart Speaker

Voice Assistants

Deutliche Diversifizierung der Devices durch Audio

Mediaplanung Audio heute

12,7 
Mio.

Voice Assistant Nutzer

(=15% der Deutschen)



Alle 10 Jahre eine disruptive Technik

2007

Smartphone

1997

Internet

2017

Voice Assistant

1987

Desktop



Stimme ist die natürlichste Kommunikationsform
Das Internet des Sehens wird zum Internet des Hörens

„Das nächste Interface für die digitale 

Welt wird die Stimme. Die 

Einstiegsdrogen von Amazon und 

Google verbreiten sich auch hierzulande 

schnell, und die Folgen werden so 

tiefgreifend sein wie beim Smartphone.“

… 

„Sprachsteuerung ist die 

bisher niedrigschwelligste 

Interaktion mit der 

digitalen Welt.“

Sascha



Welche Stimme hat meine Marke?

Wer frühzeitig ins Audio Branding einsteigt, 

kann jetzt nicht aufholbare Wettbewerbsvorteile aufbauen!

Wie hört sich meine Marke an?

Klingt meine Marke immer gleich?

Oder hat meine Marke je nach Zielgruppe 

eine andere Klangfarbe?

Welche Stimme / Audiopersönlichkeit hat 

meine Marke?

Wie antwortet meine Marke auf Fragen?

?

?
?



Wie können Marken klingen?



WIE HÖRT SICH EUER
AUDIO BRANDING AN?

Wir haben noch nicht alle Lösungen, 

aber viele Ideen zur Audio Identity und beraten gern!



ONLINE 

Website

Smartphone

Tablet

Smart TV

Game Konsole

WLAN Radio

Conn. Car

Aggregatoren

Smart Speaker

Voice Assistants

Nur ein kleiner Teil der Audio Reichweite adressierbar…

Mediaplanung Audio heute

20%

20%

80%



ONLINE 

Website

Smartphone

Tablet

Smart TV

Game Konsole

WLAN Radio

Conn. Car

Aggregatoren

Smart Speaker

Voice Assistants

…bei 26,3 Millionen monatlichen Nutzern

RMS Audio DMP bietet 100% Audio Reichweite

20%80%

20%

100%
durch 

Listener ID



*Quelle: emetriq (Deutsche Telekom)

>100 Audio Brands
(inkl. Login Daten)

Adserver Daten Daten auf Basis des 

Surfverhaltens*

Validierung
mit Hard Facts* 

Marktstudien

Crossdevice Detection

Data Mechanics



Starke Zielgruppen-Aktivierung dank Audio DMP

Ø CTR 

4,01%
(erste 4 

Wochen)



Daten-Targetings: Belegungsoptionen

IO-basierte Einbuchung

Nutzung der RMS Audio DMP Segmente

Zugriff auf 100% 
Online Audio 

Reichweite

Nutzung der RMS Audio 

DMP Segmente

Nutzung eigener Segmente 

(Retargeting, BYO-Targets)
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DSPs: SSP: Zugriff auf 100% 
Online Audio 

Reichweite

Zugriff auf 

20–35% Online 

Audio Reichweite



Einziges Medium mit Zugang zu AdBlocker-Nutzern

Digitale 

Werbemessage

Jörg Online Audio!

Einziges digitales 

Medium mit Ansprache-

Möglichkeit von 

AdBlocker-Nutzern,
z.B. für Gaming- und 

Entertainment-

Kunden

Device

x



Direkte Ansprache der On-Demand-Zielgruppe

On-Demand

Konsum

Für WBT klassisch

schwer zu erreichen

Tom & Jana Online Audio!

Targeting auf

Nicht-Nutzer
lineares TV

z.B.parallel zum

TV-Flight

Verhalten



Micromoments nutzen

Smart Speaker

Nutzer

Hört zu Hause per 

Sprache Musik

Luise Online Audio!

Nutzungssituation
+

Targeting auf Smart
Speaker

=
max. Erfolg

Device

Smart Speaker Targeting



Titeltext

„Willkommen

bei Firma

Degado. 

Möchtest Du 

den Gutschein

auf dein Handy 

geschickt

bekommen?“

„Nenne mir

bitte Deine

Telefon-

nummer, damit

ich Dir den 

Gutschein

schicken

kann.“

„Ich habe Dir den 

Gutschein auf 

Dein Smartphone 

geschickt. Viel

Spaß beim

Einkaufen

wünscht Degado“

„Alexa, 

öffne Degado.“

„0151-902….“„Ja!“

Lass nicht andere entscheiden wo dein Weg zu Ende ist!



Case: Native Audio

Easy Listening

Party

Rock

Dynamic Creative Segmente:

• Tag

• Uhrzeit

• Location

• Device

• Playlist (welches Genre läuft
zum Zeitpunkt 
der Spot-Ausstrahlung?)

• Anzahl Jobs (Wie viele Job-
Angebote gibt es zum Zeitpunkt
der Spot-Ausstrahlung auf
monster.uk?)



Chillout

Party Rock

Klassik

Unerhört! Nicht-adressierbare Zielgruppen!

107 Segmente Ad-Blocker 

Verwender

Smart Speaker & 

voice interaction

Native: 

dynamic mood creative

Sozio 

Alter, Geschlecht, HHNE, Beruf, 

Haushaltsführender, Familienstand, 

Kinder, Wohnsituation, Bildungsniveau

Interessen 

Luxus-Einkäufer, Pauschalreisen, 

Städtereisen, Essen & Trinken, 

Gebraucht- & Neuwagenkäufer, 

HiFi & TV, Mobilfunkgerät, Computer

Verhalten 

Early Adopter, Smart Shopper,

DINKs



AUDIO WIRKT!
BUCHT JETZT!


