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Cookies sind überall… 
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Quelle: Shutterstock 
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European Cookie Directive 
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European Cookie Directive 

Strikter Opt-In 

 Zypern, Lettland, Litauen 

 Dänemark, Frankreich,  

 Niederland, Portugal 

EU Direktive nicht umgesetzt 

 Deutschland, Griechenland,  

 Island, Liechtenstein,  

 Malta, Norwegen 

Sonstige Lösung 

 17/24 Staaten 

Quelle: Field Fisher Waterhouse – Cookie „consent“ rule: EEA implementation; May 2013 
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1,2,3,4,5 

Client-Device 

(Ad)Server 

Netzwerk-Routing 

Client-Konfiguration 

Cloud-Service 

ID 



6 07      DATA DRIVEN INNOVATION 

Was sagen die Experten 

Quelle: Shutterstock 
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VS 

Was sind eigentlich Fingerprints? 

Quelle: Shutterstock 
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Don‘t Call it Schnitzel 

Quelle: Shutterstock 



9 07      DATA DRIVEN INNOVATION 

Plugins 
HTTP - Details 

MIME 

Systemfarben 

Farbtiefen Zeitzone 

Browser 

Micro-Versionen 

Auflösung 

NO - Personally Identifiable Information 

Device Identification 

Technical ID 
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https://panopticlick.eff.org/browser-uniqueness.pdf 
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Selbstexperiment 

 Desktop  

Unique unter ca 4 Millionen Browsern 

 

 Mobile 

Ein doppelter Eintrag unter 2 Millionen 

Browsern 

Funktioniert das überhaupt? 
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… und WARUM? 

SCHRIFTARTEN 

Swis721 Lt Bt 

Swis721 Md Bt 
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… und WARUM? 

Plug-Ins und Versionen 

10.51.2 

10.7.0_51 

2.2.52 

7.0.510.13 

14.0.470.1010 
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… und draußen in der Wildnis 

Quelle: Shutterstock 
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Reality Check 

Mobile Leads +20% 

Recognition 90%  

Unique Visitor -30%  
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AND 

 Cookie Verlängerung 

 

 Mobile Tracking  

 

 Datenschutz 

 Retargeting 

 CRM Integration 

Das beste zweier Welten 

Technical ID 
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Auf welches Pferd setzen Sie? 

Quelle: Shutterstock 



uniquedigital GmbH 

Neuer Wall 10 

20354 Hamburg 

 

t +49 (0)40 881414-10 

f +49 (0)40 881414-14 
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i  www.uniquedigital.de 

Geschäftsführer: Thomas Kabke-Sommer 

HRB 88134 

Amtsgericht Hamburg 

UST-ID-NR. DE 813 764 166 

Deutsche Bank AG 

SWIFT-BIC DEUT DE HH XXX 

IBAN DE42 2007 0000 0017 7907 00 

 

Impressum 

Die in dieser Präsentation dokumentierten Gedanken und Vorschläge sind geistiges Eigentum der uniquedigital GmbH 

und unterliegen den geltenden Urhebergesetzen. Die unautorisierte Nutzung, die ganze oder teilweise Vervielfältigung 

sowie jede Weitergabe an Dritte sind nicht gestattet. 

http://www.uniquedigital.de/
http://unique-labs.de/
http://www.facebook.com/uniquedigitalDE
http://twitter.com/uniquedigitalDE
http://feeds.feedburner.com/UniqueLabs
http://www.slideshare.net/uniquedigitalDE
https://www.xing.com/companies/uniquedigitalgmbh?trkid=us:e3504f331d66b7a10fbddd6bd420ddff:d41d8cd98f00b204e9800998ecf8427e:companies;trkoff=0
https://plus.google.com/b/117354449128649951600/117354449128649951600/posts

